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Introduccion

En México, la Industria de la Moda ha sido uno de los pilares econdémicos para el
desarrollo del pais desde el siglo pasado. Simplemente, en 2012, el sector
manufacturero de la rama “textil y del vestido” aportaba el 4.6% del valor agregado
bruto (VAB)' a la economia mexicana y daba empleo al 11% de los mexicanos.?

Resulta imperativo visibilizar la necesidad de proteccién legal de esta Industria
creativa que esta en un proceso frenético de renovacion, cuyo alcance es global y
que refleja la identidad cultural de quien la porta.

Alrededor del mundo, la Industria de Ila Moda ha evolucionado
exponencialmente durante la ultima década, agregando nuevas tecnologias en su
modelo de transformacién y, con ello, nuevos retos sobre la proteccién a la
Propiedad Intelectual de sus creaciones. Ejemplo de esto es la publicacion y venta
online de disefios de la Moda y que las fotografias de dichas creaciones sean
plagiadas desde las redes sociales y colgadas en websites, plataformas y apps de
terceros. Nos encontramos ante una pluralidad del riesgo.?

La Industria de la Moda advierte que esta en un punto de quiebre y algo debe
cambiar. Principalmente porque la pirateria ve simplificado su modelo de negocio a
través del plagio de modelos exhibidos en Internet a precios mucho mas accesibles
para los consumidores, pero que lleva a la quiebra a disefiadores emergentes y a

pequefas y medianas empresas, quienes, ademas, luchan por ser mas creativos,

' “El Valor Agregado Bruto, también conocido por sus siglas VAB, es una magnitud
macroeconomica que mide el valor total creado por un sector, pais o region. Esto
es, el valor del conjunto de bienes y servicios que se producen en un pais durante
un periodo de tiempo, descontando los impuestos indirectos y los consumos
intermedios”.Economipedia, “Valor Agregado Bruto (VAB)”, economipedia.com, S/F.
Disponible en: http://economipedia.com/definiciones/valor-agregado-bruto-
vab.html. (Consultado el 27 de junio de 2018).

2 Instituto Nacional de Estadistica y Geografia, “La Industria Textil y del Vestido en
México, 2014. Serie Estadisticas Sectoriales”, México, 2014, p. 1. Disponible en:
http://internet.contenidos.inegi.org.mx/contenidos/productos//prod_serv/contenidos
/espanol/bvinegi/productos/nueva_estruc/702825068448.pdf. (Consultado el 28 de
junio de 2018).

3 Véase Beck, Ulrich, La sociedad del riesgo: hacia una nueva modernidad. Hacia
una nueva modernidad, Paidds basica, Barcelona, 1998.



ampliar su oferta, consolidar su marca, gestionar una cadena de suministro, entre
muchas otras cosas mas.

Las figuras juridicas de proteccion a la Propiedad Intelectual aplicada a la
Moda, en México, son actualmente obsoletas debido al costo y tiempo que lleva su
registro. El proceso de registro de una creacion resulta largo y costoso, pero lo es
aun mas, un proceso de demanda por plagio. Constancia de la carencia de
regulacion y aplicacion de una norma eficaz para proteger la Industria de la Moda
es que, en México, el 58% de la ropa que se adquiere proviene del contrabando,
que genera a la delincuencia organizada ganancias por aproximadamente 18,000
millones de ddlares estadounidenses.*

La Unién Europea ha sido pionera en el reconocimiento de la importancia de
proteger las creaciones de la Industria de la Moda, haciendo especial énfasis en
salvaguardar dibujos y modelos industriales. Para ello, se ha enfocado en
desarrollar estrategias innovadoras de protecciéon que ayuden de manera eficaz a
empresarios y disefiadores de esta industria, permitiendo que los disefiadores
prueben el impacto de éxito de sus creaciones en el mercado antes de que
requieran registrarlos.

Asimismo, los métodos de busqueda y registro de dibujos y modelos
industriales se han visto renovados gracias a nuevos motores de busqueda en
Internet que permiten consultar si previamente alguien ha registrado un dibujo o
modelo similar al que se pretende proteger, combatiendo asi el plagio.

El presente trabajo se centra en la propuesta de generar una base de datos
digital que permita acceder a los registros de Propiedad Intelectual a nivel América
Latina. Este proyecto no sélo permitira mayor certidumbre y proteccion juridica
regional, sino que estara sentando las bases de un registro histérico de la Moda que
capture la transformacion de estilos y aporte a su concepcidn histérica, de tal modo
que ayude a la comprension de la originalidad, su duracion en el tiempo y el impacto

colectivo obtenido. Permitiendo, a la vez, compilar y reconstruir tendencias, descifrar

4 Jasso, Teresa, “El 58% de la ropa en México es pirata”, milenio.com, México, 9
enero 2014. Disponible en: http://www.milenio.com/negocios/el-58-de-la-ropa-en-
mexico-es-pirata. (Consultado el 27 de junio de 2018).



la estructura mecanica con la que funciona la Moda, e incluso llegar a predecir
tendencias, con un alto porcentaje de certidumbre, a través de avanzados métodos

estadisticos y tecnoldgicos.
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Capitulo 1: De la Industria de la Moda

La Moda es una Industria cultural que genera repercusiones sociales. No cesa de
acelerar, permea todas las esferas y estratos sociales, esta presente en personas
de todas las edades; no obstante, la Moda suele ser considerada un tema banal,
superficial, objeto de critica, mas no de estudio objetivo por parte de intelectuales.

“La Moda provoca el reflejo critico antes que el estudio objetivo, se la evoca
para fustigarla, marcar distancias, deplorar la estupidez de los hombres y lo viciado
de sus asuntos: la Moda son siempre los demas”.®

Aun cuando existen numerosos libros sobre estilo, diseio de Modas,
biografias de grandes figuras de la Moda, etcétera, es visible el silencio que hay al
respecto en el mundo del derecho. Es momento de rechazar percepciones arejas;
es ahora cuando debemos tomar partido y demostrar que la esfera del Derecho y la
de la Moda son igualmente valiosas, tanto a nivel ontolégico como social. La Moda
merece investigacion técnica especializada y un acercamiento conceptual que cree
beneficios para todas las personas que, directa o indirectamente, forman parte de

esta industria.
1.1 ¢Qué es la Moda?

La palabra “Moda” proviene del francés Mode y éste del latin Modus (manera,
medida); es la manera, la tendencia del momento. La Moda resulta sociohistorica,
pues se dice que algo esta de moda cuando es aceptado, incluso impuesto entre
los miembros de una comunidad, es decir, la Moda nace cuando un estilo deja de
ser excepcion para convertirse en una regla durante cierta época y para los
integrantes de cierto grupo o civilizacion.

La esencia de la Moda es ser efimera y su efecto es la unicidad. La soci6loga
Elizabeth Wilson declardé que: “La Moda es el vestir cuya caracteristica principal es

la rapidez y el continuo cambio de estilos: la Moda en cierto sentido es cambio”;®

S Lipovetsky, Gilles, El imperio de lo efimero. La Moda y su destino en las
sociedades modernas, Espaia, Anagrama, 2013, p. 9.
6 Wilson, Elizabeth, Adorned in Dreams: Fashion and Modernity, Reino Unido,



mientras que la historiadora de arte Anne Hollander, la define como: “toda la gama

de estilos de ropa considerados atractivos, en un preciso momento”.’
1.2 El origen de la Moda

Hay dos enfoques sobre el origen de la Moda: aquel que indica que es un fenémeno
presente desde el inicio de la humanidad y aquel que indica que ésta tuvo su
comienzo en Europa, durante los ultimos anos de la Edad Media.

Esta ultima vertiente defiende su postura indicando que en la antiguedad el
fenomeno de la Moda no estaba presente, pues los cambios historicos de la
indumentaria eran minusculos, practicamente inalterables y eran unicamente los
ornamentos los que evolucionaban a un paso muy lento, pues se basaba en el
respeto y reproduccion fiel del pasado colectivo. La regla era conservar y repetir los
modelos heredados de épocas anteriores, aunque ocasionalmente ocurrian
variaciones minimas debido a influencias extranjeras, comunmente a raiz de

conquistas y dominaciones.

“En el antiguo Egipto, el mismo tipo de vestido-tunica comun a los dos sexos
se mantuvo durante casi quince siglos con una permanencia casi absoluta; en
Grecia, el —peplos-, vestimenta femenina, se impuso desde los origenes hasta
mediados del siglo VI antes de nuestra era; en Roma, la indumentaria
masculina, la toga y la tunica persistiod, con variacion de algunos detalles, desde
los tiempos mas lejanos hasta el final del Imperio. La misma estabilidad en
China, en la India, en las civilizaciones orientales tradicionales en las que la
ropa no ha admitido mas que excepcionales modificaciones: el —kimono-
japonés ha permanecido inalterable durante siglos; en China entre los siglos
XVIl 'y XIX el atavio femenino no experimentd ninguna verdadera

transformacion”.®

Virago, 1985, p. 3.

" Hollander, Anne, Seeing through Clothes, Estados Unidos de Norteamérica,
University of California Press, 1993, p. 350.

8 Lipovetsky, Gilles, op. cit. nota 5, pp. 28 y 29.



Segun Gilles Lipovetsky y Joanne Entwistle, la Moda nace en Europa de
mediados del siglo XIV, terminando su etapa inicial a mediados del siglo XIX;
mientras que Nicola Squicciarino considera que emerge en la Europa renacentista.®

Siendo las cortes reales donde el espiritu competitivo fomento la observacion
minuciosa sobre la apariencia propia y la de los demas,'® por lo que la Moda dio
lugar a una observacién estética y social sin precedentes que generd cambios en la
indumentaria dinamicamente.

No obstante, contrario a la percepcion generalizada de que es el sexo
femenino quien ha sido victima de la Moda, y que ésta es un asunto exclusivo de
mujeres, la historia demuestra que durante los cinco siglos que abarca la primera

etapa de la Moda, fue el sexo masculino su mayor seguidor:

“Con la aparicion del traje corto, a mediados del siglo XIV, la Moda masculina
encarné de entrada, de forma mas directa y ostensible que la de la mujer, la
nueva logica de la apariencia a base de fantasias y cambios rapidos.

No fue sino hasta el siglo XIX que la Moda masculina se eclipsé ante la de la
mujer. Los nuevos canones de elegancia masculina, la discrecion, la sobriedad,
el rechazo de los colores y de la ornamentacion, hara a partir de entonces de

la Moda y sus artificios una prerrogativa femenina”."’

Histéricamente, el sistema de convivencia social y la necesidad de identificarse
con un grupo determinado a través del uso de la vestimenta, generaron una mayor
demanda de la ropa en tendencia, por lo que se necesitd de nueva maquinaria que
eficientara el proceso de produccién.

La Moda, en su concepcidn moderna, nacioé en Europa; a raiz de la Revolucién

Industrial de 1733y la invencion del telar mecanico de Watts.'? El telar trajo como

9 de la Puente-Herrera Macias, Inmaculada, “El imperio de la Moda. Una vision
global de un fendmeno que condiciona nuestra sociedad hasta extremos
impensables”, Espana, Documentos Arcopress, 2011, p. 12.

10 Elias, Norbert, La Societé de Cour, Paris, Calmann-Lévy, 1974, pp. 98-101.

" Lipovetsky, Gilles, op. cit., nota 5, p. 39.

2 Salas Pasuy, Brenda, “La Industria de la Moda a la luz de la Propiedad
Intelectual”’, La Propiedad Inmaterial, num. 17, Bogota, Universidad Externado de
Colombia, 2013, p. 147.



consecuencia la facilitacion de las tareas que anteriormente se hacian manualmente
y que requerian mucho tiempo en su desarrollo, por lo que permitid la creacion
formal de la Industria Textil.

En la actualidad, el mecanismo con el que funciona la Moda requiere de
cambios aleatorios e innumerables, sin seguir ningun tipo de razén o necesidad;
persigue incesantemente la novedad, la expresion individual, busca destacar,
distinguirse del resto, sin importar cual sea el medio.

Las prendas de vestir son el mejor reflejo de la evolucién de la Moda vy la
sociedad, son el producto de la innovacion en el disefio y la novedad de las formas.
La Moda refleja la ideologia de quien la porta, su estatus social, nivel de educacion,
edad, sexo, personalidad, estado animico, etcétera. La Moda es politica y no
requiere de palabras.

1.3 La Industria de la Moda

El origen formal de la Industria de la Moda se le atribuye a Charles Frederick Worth
(1826 - 1895), quien, ademas de cambiar el estilo de su época, marco sus disefios
con una etiqueta que plasmaba su firma, creando la primera “marca” de Moda.
Charles Frederick fue el primero en organizar exhibiciones periddicas y con fechas
establecidas para presentar sus disefios sobre un numero de mujeres determinado
(algo similar a lo que actualmente son las pasarelas), apoyandose ademas de
propaganda y relaciones con la prensa; cred la Chambre Syndical de I'Haute
Couture (Camara de la Alta Costura) para proteger su disefios ante los
falsificadores; redacto el reglamento que contenia las caracteristicas que debian
cubrirse para que una persona pudiera ser considerada couturier (modista, creador
de Moda) y proporciono seguridad social y vacaciones pagadas a las costureras.'3

No obstante:

“En el siglo XVII, en tiempos de la reina Maria Antonieta, existi6 una mujer

llamada mademoiselle Marie-Jeanne Rose Bertin, nombrada Ministra de la

Moda por la reina, pues fue su modista durante su corto reinado. Ella fue la

13 Jimeno Jaén, Anina, El Big Bang de la Moda, Disefiadores que cambiaron el
rumbo de la Moda, México, Aguilar, 2013, pp. 17-24.



primera modista en tener un lugar propio para atender a su clientela, entre
quienes se contaban la reina de Espanfa, la de Suecia, la de Bohemia, la zarina
de Rusia y otras mas. Su salon, llamado Le Grand Gogol, se encontraba en la
Rue Saint Honoré. Marie-Jeanne pudo ser la inventora de la Moda y de la Alta
Costura, pero la Revolucion Francesa no se lo permitié. Por lo que el concepto

de —Alta Costura— tuvo que esperar sesenta y nueve afios a que Worth

abriera su salén en el nimero 7 de la Rue de la Paix”."

La Industria de la Moda abarca, por supuesto, las prendas de vestir, pero
también el calzado, accesorios, joyeria, perfumeria, articulos de cuidado personal
y, mas recientemente, los wearables.

Dentro de la estructura de la Industria de la Moda se encuentran: disefiadores
de Moda, fashion bloggers, empresas enfocadas a la produccién de articulos
cosmeéticos y de belleza, fotdégrafos, modelos, editoriales, medios digitales,
empresas de textiles y manufactura, retailers, centros comerciales, entre otros
importantes actores mas.

La segmentacion de la Industria de la Moda puede explicarse a través de la
siguiente piramide, donde entre mas cercano a la cima se esté, mayor es la

creatividad, calidad y costo de la obra:

Imagen 1. Mila Embury, “Fashion pyramid”.'®

4 Ibidem, p. 15.
'S Embury, Mila, “Dressed to the Nines: Is Designer Fashion Really Worth [t?”,



No obstante, esta piramide, lejos de ser estatica, se encuentra en continua
transformacion debido, entre otras causas, a la entrada de casas de semi-Alta
Costura, los outlets, la incursion de fighter brands (segundas marcas —mas
asequibles—, creadas por las grandes marcas de lujo), y la incursién de
disefiadores famosos que colaboran en colecciones capsula para grandes tiendas
de Fast Fashion.

Esto, a la vez, ha conllevado una modificacién en el perfil de consumo de los
clientes de la Industria de la Moda, lograda a través de la masificacion del lujo y la
exclusividad productos o colecciones a precios accesibles por la clase media. Esto
es conocido bajo el término masstige, una buzzword resultante de la union de las
palabras mass y prestige. Principalmente, los autores Michael Silverstein, John
Butman y Neil Fiske'® son quienes se han encargado de popularizar este término, y
diversas marcas de afianzarlo en el gusto del consumidor.

Esta tendencia ha logrado implantarse principalmente en paises en vias de
desarrollo, incluida Latinoamérica, gracias a que ofrece a los clientes que no pueden
costear marcas de lujo, una alternativa cheap and chic con piezas creadas por los
disefiadores a quienes admiran, distribuidas por marcas accesibles.

Ejemplos de piezas o colecciones masstige son frecuentes por parte de H&M
que ha colaborado con marcas, famosos y disefiadores como Alexander Wang,
Lana del Rey, Balmain, Marni, Lanvin, Erdem, Karl Lagerfeld, entre otros mas. Otros
ejemplos son: la colaboracién de Man Ray y Nars; Basquiat y Urban Decay;
Supreme y Louis Vuitton; Kate Moss y Beyoncé con Topshop; Rihanna y Puma;
Rihanna y Manolo Blahnik; Alexa Chung y Madewell; Supreme y Lacoste, Off-White
y Nike; Karl Lagerfeld y Vans; Adidas, Chanel y Colette; etcétera.

milaembury.com, 25 noviembre 2017. Disponible en:
https.://milaembury.co.uk/2017/11/25/dressed-to-the-nines-is-designer-fashion-
really-worth-it/. (Consultado el 4 de agosto de 2018).

16 \Véase Silverstein, Michael, et al., “Trading Up: The Transforming Power of New
Luxury, México, Portfolio, 2003.
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1.4 LaIndustria de la Moda en el panorama internacional

La importancia de esta Industria es tal, que la revista Forbes sefal6 en su lista anual
de multimillonarios 2018, que Bernard Arnault (LVMH Moét Hennessy) ocupa el
cuarto puesto a nivel mundial (el primero en el continente europeo) y Amancio
Ortega (Inditex) el sexto."”

En Europa, los mas altos puestos en el ranking de multimillonarios lo ocupan
los propietarios de empresas de Moda, perfumes y cosméticos, y otros productos
de lujo.

Ejemplo de esto son:

oE| francés, Bernard Arnault, fundador del grupo LVMH Moét Hennessy,
poseedor de 70 marcas, entre las que se encuentran, en el sector Moda: Louis
Vuitton, Christian Dior, Berluti, Céline, Christian Dior, Fendi, Givenchy, Kenzo,
Loewe, Sephora, Fenty Beauty by Rihanna, Kat Von D Beauty, Bvlgari, Hublot,
TAG Heuer, entre otras marcas del lujo mas."8

e El espafiol, Amancio Ortega, fundador de Inditex, el grupo que concentra las
marcas: Bershka, Massimo Dutti, Oysho, Pull&Bear, Stradivarius, Uterque,
Zara y Zara Home."®

elLa francesa, Francoise Bettencourt Meyers, heredera de L'Oreal tras el
fallecimiento de su madre, Liliane Bettencourt, en 2017, quien fue la mujer mas

rica del mundo en ese mismo afo.?°

7 Kroll, Luisa y Dolan, Kerry (eds.), “The Billionaires 2018”, forbes.com, 6 marzo
2018. Disponible en: https://www.forbes.com/billionaires/#4ed979fc251c.
(Consultado el 16 de mayo de 2018).

'8 Moét Hennessy, Louis Vuitton, “Selective Retailing”, LVMH.com, S/F. Disponible
en: https://www.lvmh.com/houses/#selective-retailing. (Consultado el 26 de junio de
2018).

9 INDITEX, “‘Our  Brands’, INDITEX.com, S/F. Disponible  en:
https://www.inditex.com. (Consultado el 26 de junio de 2018).

20 Vinton, Kate, “The World's Wealthiest Woman, L'Oreal Heiress Liliane
Bettencourt, Dies At Age 94", forbes.com, 21 septiembre 2017. Disponible en:
https.//www.forbes.com/sites/katevinton/2017/09/21/the-worlds-wealthiest-woman-
loreal-heiress-liliane-bettencourt-dies-at-age-94/#5f52ff174773. (Consultado el 26
de junio de 2018).
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¢ El francés, Francgois Pinault, fundador del grupo francés Kering que agrupa las
marcas: Gucci, Saint Laurent, Bottega Veneta, Balenciaga, Alexander
McQueen, McQ, Stella McCartney, Brioni, Christopher Kane, Boucheron,
Pomellato, Dodo, Qeelin, Ulysse Nardin, Girard-Perregaux, Kering Eyewear y

Volcom.?

Es relevante mencionar el caso de Europa frente a la Moda, pues lItalia, Francia
e Inglaterra son los paises con mayor influencia en la Industria de la Moda, segun
los propios consumidores.?? Por su parte, cada afio, el Global Language Monitor
realiza un ranking anual de las principales capitales de la Moda; durante 2018,
Nueva York ocupd el primer lugar, seguida por Paris, Londres, Milan y Roma.

Mientras que Milan es considerada la cuna de la Moda y del disefio,?® la Marca
Pais"* de Francia esta intrinsecamente ligada a la Industria de la Moda. Es tal la
importancia de la Industria de la Moda para este pais que la primera dama debe
ejercer el papel de icono de estilo a la vez que cumple sus funciones. Tras conocer
esto, resulta I6gico saber que las fortunas mas grandes de este pais pertenecen, en

su mayoria, a empresarios de esta industria.

21 Kering, “Brands”, Kering.com, SIF. Disponible en:
http://www.kering.com/en/brands/luxe. (Consultado el 28 de junio de 2018).

22 Segun datos del estudio Young VS Seniors, realizado por el portal francés de
venta-flash de productos de Moda en linea, Vente-Privee.

Vente-Privee, “La mitad de los jovenes invierten entre 50 y 200 euros al mes en
Moda”, vente-privee.com, S/F. Disponible en: hitp:/pressroom.vente-
privee.com/es-
ES/PressReleases/2016/~/media/Files/Press_releases/Spain/2016/sales2.ashx.
(Consultado el 28 de junio de 2018).

23 Global Language Monitor, “New York Takes Top Global Fashion Capital Title from
London, edging past Paris”, languagemonitor.com, 22 febrero 2014. Disponible en:
https.//www.languagemonitor.com/fashion-capitals/new-york-takes-top-global-
fashion-capital-title-from-london-edging-past-paris-3/. (Consultado el 28 de junio de
2018).

24 La marca pais es la manera en que los paises muestran su propia identidad en el
comercio, turismo y relaciones exteriores.

Lyn, “Analsis marca pais en Europa”, elpoderdelasideas.com, 10 junio 2012.
Disponible en: http:.//www.elpoderdelasideas.com/marca-pais-en-europa/.
(Consultado el 18 de junio de 2018).
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El indice de Marca Pais es realizado anualmente por la consultoria global
FutureBrand, que mide la percepcion de los paises del mundo, siguiendo pautas
comparables a las utilizadas para medir la fuerza e impacto de distintas marcas
comerciales. Las métricas incluyen la percepcion publica sobre la calidad de los
productos fabricados en un pais, incluyendo su infraestructura, y la preferencia por
habitar o estudiar en tal pais.

La fuerza de Francia en la Moda se remonta al reinado del Rey Luis XIV,
también conocido como el “Rey Sol”, cuyo reinado comenz6 en 1643. Resultaba
evidente su aficion por el lujo; fue él quien mando construir el Palacio de Versalles,
uno de los palacios mas espectaculares de la historia. Su figura es particularmente
relevante en la historia de la Moda debido a que fue él quien puso en tendencia el
uso de los tacones altos y la peluca, se sabe que incluso llegé a poseer mil pelucas
y mudaba sus prendas de vestir varias veces al dia.

“Luis XIV no solo siguio las tendencias de la Moda, sino que dada su enorme
influencia, impuso algunas de sus costumbres en el vestir: enormes pelucas de pelo
natural, mangas adornadas de ricos encajes venecianos y, cdmo no, sus famosos
zapatos de tacon alto.”?® Sus tacones eran elaborados Unicamente por su zapatero
personal, Nicholas Lestage”.?® Los tacones altos que le permitian disimular su baja
estatura (1.65m) y fue por ello que prohibié llevar modelos similares a los suyos a
los integrantes de la corte real, bajo pena de muerte.

Fue él quien reconocio la importancia de los articulos de lujo para la economia
nacional, e integro a su pais diversas industrias artisticas, incluido el comercio textil,

que se encontraba bajo el control de la corte real.

“El ministro de finanzas de Luis XIV, Jean-Baptiste Colbert inicid un sistema
mercantil que usé el proteccionismo y la Industria patrocinada por el Estado

para promover la produccién de bienes de lujo sobre el resto de la economia.

25 g/a, “Luis XIV, ElI Rey Sol, fue el primer hombre que utiliz tacones altos”,
hola.com, 20 de febrero de 2001. Disponible en
https://mx.hola.com/hola/casasreales/2001/02/20/sabiaque/ (Consultado el 22 de
septiembre de 2018).

26 Chamorro, Cristina, Este no es otro tonto libro de tacones, México, Edicién Libros,
2014, p. 20.
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El Estado establecié nuevas industrias (la tapiceria real funcionaba en
Beauvais y se explotaron canteras francesas de marmol), tomé el control de las
industrias previamente existentes, protegid a los inventores, invitd a
trabajadores de paises extranjeros (para la fabricacién de vidrio veneciano y
ropa de Flandes, por ejemplo) y prohibié la emigracién de trabajadores
franceses. Para mantener el caracter de los bienes franceses en los mercados
extranjeros, Colbert fijé por ley la calidad y medida de cada articulo y castigd
severamente las infracciones a los reglamentos. Esta masiva inversion en (y
preocupacion con) los bienes de lujo y la vida cortesana (Moda, decoracion,
cocina, mejoras urbanisticas, etc.) y la mediatizacion (por medio de gacetas

tales como el Mercure galant) de estos productos elevo a Francia al rol de

arbitro del gusto europeo”.?’

Gracias a esto, Francia albergé las telas y materiales de la mas alta calidad
por varios siglos, incluso en la actualidad, existen técnicas manuales que solo se
encuentran en Francia, como el plisado artesanal de telas.

Asi, cuando el arte de la Alta Costura florecio a finales del siglo XIX, las
costureras y los sastres no tuvieron mas remedio que instalarse en Francia. Charles
Frederick Worth, el inglés al que se le atribuye el desarrollo de una Industria de Alta
Costura, fue el primero en abrir su negocio en la calle de la Paz de Paris, con varias
otras casas de Moda que siguen su ejemplo, entre ellas Paul Poiret y Madeleine
Vionnet. En poco tiempo, Paris se habia convertido en un centro de Moda
floreciente, mientras que los disefios franceses se estaban replicando en todo el

mundo.

En la siguiente tabla, se constata que, segun datos de 2018, publicados por la
revista Forbes, cinco de las diez personas mas acaudaladas en Francia, pertenecen

a la Industria de la Moda:

27 DeJean, Joan, “The Essence of Style: How the French Invented Fashion, Fine
Food, Chic Cafés, Style, Sophistication, and Glamour”, New York, Free Press, 2005,
p. 15.
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Tabla 1. Las diez personas mas acaudaladas en Francia

Empresario Compaiiia y valor neto

Bernard Arnault LVMH
Patrimonio neto: 72 B USD

Frangoise Bettencourt Meyers, L’Oreal
[Heredera de Liliane Bettencourt 1, Patrimonio neto: 42.2 B USD
finada, 28 de mayo de 2018]
Francois Pinault Kering
Patrimonio neto: 27 B USD
Serge Dassault t Diversas inversiones
[Finado, 28 de mayo de 2018] Patrimonio neto: 22.6 B USD
Emmanuel Besnier Lactalis

Patrimonio neto: 14.7 B USD

Alain Wertheimer Chanel
Patrimonio neto: 13 B USD

Gérard Wertheimer Chanel
Patrimonio neto: 13 B USD

Xavier Niel lliad
Patrimonio neto: 8.1 B USD

Vincent Bolloré Bolloré
Patrimonio neto: 7.4 B USD

Ka Yee "Carrie"” Wong Perrodo Perenco
Patrimonio neto: 7.2 B USD

Elaboracion propia. Basada en la lista de billonarios de 2018, publicada por Forbes.??

La importancia de esta Industria es tal que refleja gran valor en la economia
espafola, tanto por sus propias cifras, como por el efecto arrastre que tiene sobre
el resto de la economia. Segun un el estudio La transformacion digital de la Industria
Espariola, realizado por el Gobierno de Espafa, “por cada euro adicional de
demanda que satisface el sector textil, de la confeccion y del cuero, se producen

1,97 euros en el total de sectores de la economia”.?®

28 |_uisa Kroll y Kerry Dolan, op. cit., nota 17.
2 Ministerio de Industria, energia y turismo, “Industria conectada 4.0: La
transformacién digital de la Industria Espafiola”, Espafia, Gobierno de Espafia, S/F,
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1.5 El fendmeno “Fast Fashion”

En Francia, en el siglo XVI, el autor Montaigne redacté en sus Ensayos: “Nuestro
cambio es tan repentino y rapido en esto que la inventiva de todos los sastres del
mundo no podria proporcionar suficientes novedades”.3°

Anteriormente, los disefiadores y las casas de Moda lanzaban dos colecciones
al aio (Primavera-Verano y Otofio-Invierno) donde mostraban a un publico selecto
sus nuevos disefos. Esto ha cambiado drasticamente a raiz de la revolucion Fast
Fashion.

Como una analogia a la fast food, se le nombra a este nuevo modelo de
negocios dentro de la Industria de la Moda fast fashion.

Fast Fashion o Moda Rapida, es el término utilizado para describir aquellas
prendas que son rapidamente fabricadas, a muy bajo costo y dentro de una
produccion en serie que tendra un tiempo muy limitado de exhibicién en tiendas
fisicas o en linea.

La Moda Rapida “es el modelo de negocio que esta detras del gran éxito de
empresas como Zara, H&M, Primark y Forever 21, entre otras grandes marcas
internacionales, y que consiste, fundamentalmente, en una ultra aceleracion del
disefio y multiplicacion de la produccién de colecciones con la idea de que, en los
locales de esas firmas, cada semana, haya nuevas prendas que mostrar”.?’

Debido a que las prendas creadas a partir de este fendmeno, tienen como
cliente final a las masas y solo buscan satisfacer un deseo estético temporal, estas
prendas no tienen la calidad suficiente para resistir mas de unos pocos usos, es por

ello que la Moda Rapida también es conocida como Moda Desechable.

p. 87. Disponible en:
http://www.consorciocaucho.es/documentos/informe_mityc_industria_conectada40
.pdf. (Consultado el 11 de agosto de 2018).

30 Piponnier, Frangoise, Costume et Vie Sociale, la Cour d’Anjou, XIV-XV Siecle,
Paris, Mouton, 1970, p. 9.

31 s/a, “Del fast food a la moda rapida”, eldiaonline.com, 2 de julio 2017. Disponible
en https://www.eldiaonline.com/del-fast-food-la-moda-rapida/. (Consultado el 22 de
septiembre de 2018).
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El creador del fenémeno y modelo de negocio®? del “fast fashion” fue Amancio
Ortega Gaona, duefio de la compafiia Inditex y de la marca Zara en Galicia, Espana.
Este fendbmeno de produccion de Moda se basa en vincular los deseos del cliente
con las prendas creadas por los disefiadores, hacer una integracion vertical,®® y
manejar producciones rapidas con muy bajos costos. De acuerdo con Ken Watson,
del Foro de la Industria de Londres para la cadena de suministro de Moda del Reino
Unido, “Zara detecta una tendencia y treinta dias mas tarde esta en sus tiendas”.3*

Actualmente, Zara produce aproximadamente 57 colecciones al aio, mientras
que un disefador o una casa de Moda puede permitirse producir, solamente
alrededor de 3 a 5 colecciones anuales.

Cabe recalcar que las tendencias express recaen principalmente en los
accesorios y ornamentos que son afadidos a las prendas, cuyos cortes, estructuras
y formas generales suelen permanecer mas estables a lo largo de mayores periodos
de tiempo. No obstante, son estas pequefas adiciones de accesorios las que dan

vida y dinamismo a la Moda.

“‘Es tal el impacto de los accesorios que suelen calificar o descalificar
rapidamente a la persona que les adopta o se mantiene al margen, que
convierte subitamente en obsoleto lo anterior. Con la Moda empieza el poder
social de los signos infimos, el asombroso dispositivo de distincion social
otorgada al uso de los nuevos modelos. Resulta imposible separar esa
escalada de modificaciones superficiales de la estabilidad global del vestir: la
Moda no ha podido conocer tal mutabilidad mas que sobre una base de orden.
Debido a que los cambios han sido médicos y han preservado la arquitectura

de conjunto del traje, las renovaciones han podido acelerarse y provocar

32 Crofton, Stephanie y Dopico, Luis “Zara-Inditex and the Growth of Fast Fashion”,
Essays in Economic & Business History, vol. XXV, S/D, 2007, p. 2.

33 “Inditex makes every effort to reduce its design-to-retail cycle. These efforts
include vertically integrating design and manufacturing far more than its competitors,
using mostly local subcontractors, and developing with Toyota °‘just in time”
production lines that can be modified based on demand’.

Idem.

34 Dunn, Brian, “Inside the Zara Business Model: Fast-fashion Spanish Retailer
Churns Out 11,000 New Items Every Season and Delivers New Goods Twice a
Week”,, Press Dossier Inditex, DNR 36, S/D, 20 marzo 2006, p. 11.
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«furores». Es cierto que la Moda conoce también verdaderas innovaciones,
pero son mucho mas raras que la sucesion de pequefias modificaciones de
detalle. La logica de los cambios menores es lo que caracteriza propiamente la
Moda; ésta es, segun la expresion de Sapir, ante todo "variacion en el seno de

una serie conocida”®

35 Sapir, Edward, “La Mode”, Anthropoligie, Paris, Ed. de Minuit, 1967, p. 166.
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Capitulo 2: Union del Derecho y la Moda

El trabajo es reconocido internacionalmente como un Derecho Humano que
requiere proteccion por parte de los Estados, los cuales suelen preverlo como un
punto trascendente dentro de sus politicas de Estado. Es preciso proteger a la
Industria local, y a los empresarios, quienes generalmente crean el mayor

porcentaje de empleos en los paises.
2.1 Punto de encuentro entre el Derecho y la Moda

La Moda, al igual que el derecho, ejerce funciones de un sistema de regulacion y de
presion social. “Sus cambios presentan un caracter apremiante, se acompafan del
«deber» de adopcion y asimilacion, se imponen mas o menos obligatoriamente a un
medio social determinado”.%¢

A diferencia del derecho, “la difusién de la Moda ha sido menos una forma de
coaccion social que un instrumento de representacion y de afirmacion sociales,
menos una forma de control colectivo que un signo de pretension social”.3” Sin duda,
un método mas lento, pero que se ha expandido mas alla de cualquier frontera e
implantado en todos los estratos sociales y edades.

Si bien esta expansidn ha impulsado el fortalecimiento de la Industria de la
Moda, también es cierto que en el camino se han presentado retos relevantes que
han requerido de la intervencion del Derecho para hacerles frente, mismos que se

estudiaran a continuacion.
2.2 Competencia desleal

La competencia desleal son las practicas de Industria y de comercio que resultan
contrarias a los usos honestos y a la buena fe; tienen la intencion de desviar la
clientela de cualquier otro agente del mercado, por ejemplo, para aumentar las

ventas propias o atacar maliciosamente a la competencia.

% Lipovetsky, Gilles, op. cit. nota 11, p. 42.
37 Ibidem, p. 43.
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Espafia inicia su combate contra estos actos a través de la Ley 3/1991, de
Competencia Desleal, la cual regula los aspectos generales de las relaciones
comerciales entre empresas (B2B), y entre éstas con los consumidores (B2C).

Por su parte, la Ley N° 29/2009, modifica el Régimen Legal de la Competencia
Desleal y de la Publicidad para la Mejora de la Proteccion de los Consumidores y
Usuarios.®® Misma que daria paso a la Directiva 2005/29/CE relativa a las practicas
comerciales desleales de las empresas en sus relaciones con los consumidores en
el mercado interior.

Es importante hacer mencion de estas legislaciones debido dos razones
fundamentales:

1. México carece de una legislacion especifica al respecto; y
2. Esta legislacion detalla aquellos actos que deben ser considerados como
competencia desleal.

A continuacién, se enlistan aquellas practicas que la Ley 3/1991 considera
como desleales, segun su categoria:

. Las practicas enganosas
e Los actos de engaio (informacién falsa)
e Las omisiones engafiosas (confusion generada por datos nulos,
ambiguos o poco claros)
Il. Las practicas desleales por agresivas
e Practicas agresivas (coaccion o acoso)
e Actitudes de denigracion (informacion falsa o inadecuada para afectar
negativamente a la competencia)
e Situaciones de comparacion ilegitima (violacion de derechos de
Propiedad Intelectual, violencia o engafio)
e Situaciones de imitacion (pretende confundir al cliente)
e Divulgacién no autorizada de secretos empresariales (incluyendo el

espionaje)

% Ley N° 29/2009, Boletin Oficial del Estado, Espafia, 30 diciembre 2009.
Disponible en: http://www.wipo.int/wipolex/es/text.jsp ?file _id=248215. (Consultado
el 4 de julio de 2018).
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e Induccion a la infraccion contractual (induccién a clientes, proveedores
y trabajadores a irrespetar sus obligaciones contractuales con la
competencia)

e Explotacién de la reputacion ajena (aprovecharse del renombre de la
competencia)

lll. Otras practicas desleales

e Publicidad y actos ilicitos (infraccion de leyes, i.e.: contratar nifios o
extranjeros sin permiso legal para trabajar)

e Venta a bajo precio (aun cuando las ventas generen perdidas)

e Discriminacion y dependencia economica (i.e.: discriminacion de
clientes o empleados y aprovechamiento mal intencionado de
proveedores)

A nivel internacional, el Convenio de Paris para la Proteccion de la Propiedad
Industrial, en su articulo 10 bis, apartado 2, indica qué es un acto de competencia

desleal, y en su apartado 3, especifica qué actos deberan prohibirse:

“Articulo 10 bis

Competencia desleal

1) Los paises de la Unién estan obligados a asegurar a los nacionales de los
paises de la Unién una proteccion eficaz contra la competencia desleal.

2) Constituye acto de competencia desleal todo acto de competencia contrario
a los usos honestos en materia industrial o comercial.

3) En particular deberan prohibirse:

i) cualquier acto capaz de crear una confusion, por cualquier medio que sea,
respecto del establecimiento, los productos o la actividad industrial o comercial
de un competidor;

i) las aseveraciones falsas, en el ejercicio del comercio, capaces de
desacreditar el establecimiento, los productos o la actividad industrial o

comercial de un competidor;
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iii) las indicaciones o aseveraciones cuyo empleo, en el ejercicio del comercio,
pudieren inducir al publico a error sobre la naturaleza, el modo de fabricacion,

las caracteristicas, la aptitud en el empleo o la cantidad de los productos™®

En lo que respecta a México, el articulo 2, fraccion VI, de la Ley de Propiedad
Industrial, hace mencion a la competencia desleal, al igual que el 129 (1), 199 bis (6)
y el articulo 213 sefiala algunas infracciones:

“Articulo 213.- Son infracciones administrativas:

I.- Realizar actos contrarios a los buenos usos y costumbres en la industria,
comercio y servicios que impliquen competencia desleal y que se relacionen
con la materia que esta Ley regula;

(...)

XXVI. Usar la combinacion de signos distintivos, elementos operativos y de
imagen, que permitan identificar productos o servicios iguales o similares en
grado de confusion a otros protegidos por esta Ley y que por su uso causen 0
induzcan al publico a confusién, error o engafio, por hacer creer o suponer la
existencia de una relacion entre el titular de los derechos protegidos y el usuario
no autorizado. El uso de tales elementos operativos y de imagen en la forma
indicada constituye competencia desleal en los términos de la fraccion | de este

mismo articulo”.*°

Antes del 2005, para que en México procediera una reclamacioén basada en
competencia desleal, se requeria demostrar cualquier otra violacién conjunta a un
derecho de Propiedad Industrial, aunque esto podria ser diferente ahora gracias a

la reforma al Codigo de Comercio del 26 de enero de 2005, la cual permitiria

39 Convenio de Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial, Organizacién
Mundial de la Propiedad Intelectual, Francia, 20 marzo 1883. Disponible en:
http://www.wipo.int/treaties/es/text.jsp?file_id=288515#P182_34724. (Consultado
el 3 de julio de 2018).

40 |_ey de Propiedad Industrial, Diario Oficial de la Federacion, México, 24 diciembre
1996. Disponible en:
https.//www.gob.mx/cms/uploads/attachment/file/96447/LEY PROPIEDAD INDUS
TRIAL.pdf. (Consultado el 3 de julio de 2018).
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interponer una accién directa e independiente para reclamar una indemnizacion,

con fundamento en el articulo 6 bis.

“Articulo 6 bis.

Los comerciantes deberan realizar su actividad de acuerdo a los usos honestos
en materia industrial o comercial, por lo que se abstendran de realizar actos de
competencia desleal que:

I.- Creen confusion, por cualquier medio que sea, respecto del establecimiento,
los productos o la actividad industrial o comercial, de otro comerciante;

Il.- Desacrediten, mediante aseveraciones falsas, el establecimiento, los
productos o la actividad industrial o comercial, de cualquier otro comerciante;
[ll.- Induzcan al publico a error sobre la naturaleza, el modo de fabricacion, las
caracteristicas, la aptitud en el empleo o la cantidad de los productos, o

IV.- Se encuentren previstos en otras leyes.

Las acciones civiles producto de actos de competencia desleal, solo podran
iniciarse cuando se haya obtenido un pronunciamiento firme en la via

administrativa, si ésta es aplicable”.*'

Por su parte, el articulo 1, fraccion VIl y el articulo 10 de la Ley Federal de
Proteccion al Consumidor, regulan los principios basicos en las relaciones de
consumo, oponiéndose a la competencia desleal.

Ejemplos de competencia desleal en la Industria de la Moda hay muchos y
relevantes, pues generan una competencia inequitativa e ilegal entre todos los
participes del mercado. Algunos ejemplos son la importacion y venta de productos
subvaluados procedentes de Asia, productos piratas, contrabando, robo de
transportes de carga, subfacturacion de telas, sobretirajes de prendas de vestir,
entre otros.

Cabe hacer una mencion especial respecto del sobretiraje, que es el exceso
producido por las maquiladoras para reemplazar aquellas prendas defectuosas, y
que va entre un 2 y 5 por ciento por modelo solicitado.

41 Codigo de Comercio, Diario Oficial de la Federaciéon, México, 4 junio 1887.
Disponible en:
http://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/pdf/3_280318.pdf. (Consultado el 3 de
julio de 2018).
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No obstante, cuando la produccién no presenta defectos o éstos son menores
al sobretiraje, las bodegas enfrentan un problema de costos por el almacenamiento
extra, asi que las marcas (o las maquiladoras) venden ese exceso a precios muy
bajos, generando una descompensacion en el mercado y, en consecuencia, una
competencia desleal.

Esto no solo afecta a los competidores de similar tamafo, sino también a
pequefos confeccionistas quienes se enfrentan a una pérdida de mercado y de
capacidad productiva.

A nivel Centro y Sudamérica, los paises mas conocidos por su competitividad
maquilera, enfocada al sector textil, son Guatemala, Honduras, Nicaragua, Costa
Rica, El Salvador, Panama y México.

Particularmente, Guatemala inicié su Industria Maquilera en 1966; pero es
entre 1984 y 1989 que fortalece su sistema juridico, con la finalidad de propiciar la
actividad del sector y la exportacion de la totalidad de productos producidos en el
pais. Para ello, en 1989, creo el Decreto 29-89 (Ley de Fomento y Desarrollo de la
Actividad Exportadora y de Maquila*?) y el Acuerdo Gubernativo 943/90
(Reglamento para la Constitucion de las Garantias a que se refiere la Ley de
Fomento y Desarrollo de la Actividad Exportadora y de Maquila, su Reglamento).

El Decreto 29-89 exonera a las maquilas del pago del Impuesto Sobre la Renta
(ISR), no obstante, les prohibe vender su produccion en el mercado nacional, por lo
que el sobretiraje contradice los preceptos de dicha Ley al vender en tal pais los
saldos de produccion.

“Articulo 36.

Los subproductos y desechos que resulten de la actividad productiva de las
empresas a las que se les califique su actividad como exportadora o de maquila
bajo los regimenes de Admision Temporal y de Devolucion de Derechos,
podran ser nacionalizados, destruidos, reexportados o donados a entidades de

beneficencia previa autorizacion de la Direccion General de Aduanas.

42 Decreto 29-89, Ley de Fomento y Desarrollo de la Actividad Exportadora y de
Maquila, Diario Oficial, Guatemala, 13 junio 1989. Disponible en:
http://cretec.org.gt/wp-content/files_mf/decretodelcongreso2989.pdf. (Consultado:
el 5 de julio de 2018).
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Los productos defectuosos que resulten de la actividad productiva de las
empresas que sean rechazados por no llenar los requisitos de calidad de
mercado de destino, podran ser nacionalizados, destruidos, reexportados o

donados a entidades de beneficencia, previa autorizacion del Ministerio de

Finanzas Publicas”.*®

De acuerdo con este Decreto, aquellas empresas que incumplan con los
lineamientos mencionados podrian llegar a ser clausuradas.

Al respecto de la apertura de mercados, cada vez mas frecuente, los paises
deben esforzarse en mejorar sus marcos juridicos relativos a competencia desleal.
En el caso de México, aun es un campo sobre el cual se requieren esfuerzos en pro

de la competitividad nacional y en contra de las practicas deshonestas.
2.3 Plagio dentro de la Industria de la Moda

Mas alla de la busqueda de satisfacer una necesidad basica del hombre para hacer
frente a las condiciones sociales y climaticas de su entorno, el adquirir una prenda
implica también un modo de expresién y satisfaccion para quien la usa.

La Moda refleja el gusto innato de los humanos por la novedad, el arreglo
personal, el deseo de distincion y reconocimiento, el sentido de pertenencia a
grupos con similar aspecto e ideologia y la consecuente rivalidad contra aquellos
opuestos.

Al respecto, esta demostrado, a través de diversos estudios cientificos, que en
paises como Australia, Bélgica, Hong Kong, India, Europa del Este, Rumania,
Turquia y Tailandia los jovenes adultos y personas de mediana edad tienden a
consumir productos de lujo no como signo de buen gusto, sino para demostrar

determinado estatus social 4

43 Idem.

4 Handa Meenakshi y Khare, Arpita “Gender as a Moderator of the Relationship
between Materialism and Fashion Clothing Involvement among Indian Youth”,
International Journal of Consumer Studies, num. 37, S/D, Blackwell Publishing,
2011, p. 112.
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Mientras que el adquirir marcas renombradas o productos de lujo encierra el
deseo de mejorar la propia imagen en el contexto social, el plagio en la Moda
responde a cubrir el deseo aspiracional del consumidor, haciendo artificiosamente
que los disefios de las marcas de lujo sean mas accesibles.

Uno de los ejemplos de plagio en México, relacionado con la Industria de la
Moda, mas reciente y mejor documentado es el de Kris Goyri vs. Shasa, la cadena
de fast fashion.

Shasa fue fundada por dos hermanos en México durante 1994, y abri6é su
primera tienda al sur de la Ciudad de México en septiembre de 1995, aunque ahora
gue se ha convertido en una marca multi-nacional ha cambiado su base a California,
EEUU. Como resulta normal y completamente valido para la Industria de la Moda
en general, y particularmente para las marcas enfocadas a la Moda Rapida, Shasa
se inspira en las tendencias del momento para el lanzamiento de sus productos, e
incluso asi lo sefala en su sitio web: “En Shasa vivimos bajo la frase —Moda Fresca
Todos los Dias—. Inspirados en pasarelas internacionales, Shasa es un importante
retailer multinacional de Fast-fashion, que entrega los ultimos estilos a aquellas
amantes de la Moda alrededor del mundo desde 1995”4

No obstante, existe una diferencia entre la inspiracion, la referencia y el plagio,
y ésta se determina, fundamentalmente, segun el nivel de influencia de una obra
respecto a la creacion de otra distinta. Asimismo, existen las —obras
influenciadas— por el trabajo ajeno y las —obras derivadas— de una creacion
preexistente.

Particularmente, el plagio es el resultado de la copia de una obra anterior, es
una reproduccion que se ejecuta sin el consentimiento de su titular. Siendo en este
caso, el titular de la obra Kris Goyri, un reconocido Disefiador de Moda mexicano
que obtuvo la atencién de los medios tras ganar el premio Nuevo Disefiador
Mexicano, ofrecido por la revista de Moda Elle. Y quien, como parte de su coleccién
otofio-invierno para el FW17, organizado por Mercedes Benz, cre6 4 playeras, cada

4 Shasa, “Acerca de Shasa”, shasa.com, S/F. Disponible en:
https://www.shasa.com/acerca-de-shasa. (Consultado el 31 de julio de 2018).
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una con una palabra que definiera, segun su sentir, a la mujer de México: “VIVA”,
“‘BRAVA”, “MAGA” y “MEXICANA".

Especialmente, la playera con la palabra “MEXICANA” adquirié relevancia en
redes sociales al ser vestida por diversas celebrities e It girls, pero no fue sino hasta
el mes de septiembre de 2017 que esta pieza fue considerada una statement piece,
gracias a que Kris Goyri declaro que, tras el sismo ocurrido el 19 de septiembre de
2017, como una accién altruista en pro de los damnificados, donaria el 100 por
ciento de las ventas de su iconica t-shirt para la reconstruccion de escuelas en
Oaxaca.

El 19 de junio de 2018, Kris Goyri denuncid en su cuenta personal de

Instagram (krisgoyri) que esta pieza habia sido plagiada por la empresa Shasa:

GN wisgoyri 3n

Hoy me siento super Apo‘vemos alamoda

decepcionado de ver que meXicana, no al FAKE
sencillo es plagiar un

*
disefio, me da tristeza que mex’cano
una playera dedicada a la
mujer mexicana y que las =
ganancias de su venta han
sido donadas a los afectados
del terremoto,hoy la tienda
@shasa oficial La Haya .
copiado idéntico y este a la MEXTCAN,
venta masiva. Me da mas _— R
tristeza aun que una empresa
mexicana copie a un
disefiador mexicano.
Les quiero dar las gracias a
todas las que han comprado
su tshirt mexicana original, VIIEN TCANNA
haremos todo lo posible por t
sacar del Mercado estas

= shasa_oficial

copias. Les pido me ayuden a @kri o O QY
difundir para evitar que la M 3'752"':“"5“’
: shasa_oficial jVamos México! ;Quie|
gente compre copias. viendo &l partido? #shasa #loakshas
www.shasa.com

Shame @shasa oficial @MM

Imagen 2. Kris Goyri. “Plagio playera MEXICANA Imagen 3. Kris Goyri. “Plagio playera MEXICANA
(1. 2y .4

46 Imagen, recuperada de: Krisgoyri, Instagram stories. (Consultado el 19 de junio
de 2018).
47 Idem.
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Como comparativo, a continuacion, se exhibe el disefio de Kris Goyri y la

reproduccion de Shasa, donde es relevante sefialar que incluso se utilizé el mismo

.

estilo de tipografia:

Imagen 4. Kris Goyri Atelier. “Seguimos Imagen 5. Shasa. “jVamos México!”.4°

apoyando nuestro pais”.*

Tras la denuncia en Instagram, Kris Goyri declard a los medios que esperaba

que Shasa donara las ganancias obtenidas por la venta de esta pieza a la causa
que la misma apoyaba, asi como que se donara la totalidad de las piezas en stock
a personas necesitadas.
Posteriormente, el 26 de julio de 2018, la revista Elle publicd una entrevista con Kris
Goyri en la que se dio a conocer que Shasa habia contactado con el disefador:
“Shasa se comunicé con nosotros ofreciendo una disculpa y explicando que no se
habian dado cuenta, al parecer haran una venta de alguno de sus productos para
recaudar fondos y apoyar a la misma causa que MEXICANA ha estado involucrado”
nos aclara Kris Goyri.”°

48 |magen tomada de Kris Goyri Atelier, “Seguimos apoyando nuestro pais”,
instagram.com, 4 de octubre de 2017. Disponible en:
https://www.instagram.com/p/BZ19GSWjYjr/?taken-by=krisgoyri.atelier.
(Consultado el 4 de agosto de 2018).

49 Imagen tomada de Shasa_oficial, cuenta de Instagram.

Nota: La imagen fue eliminada de dicha cuenta de Instagram.

%0 Meléndez, Hilde, “Una marca mexicana de fast fashion plagia un disefio de Kris
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Este caso resulta excepcional, pues la respuesta fue una disculpa publica, un
inmediato reconocimiento del Derecho de Autor para Kris Goyri y el retiro
instantaneo de las piezas plagiadas tanto de las tiendas fisicas, como del sitio web
de Shasa. No obstante, la mayoria de los casos de plagio en la Industria de la Moda
no obtienen este tipo de respuesta, lamentablemente.

Inclusive, el plagio es cada vez mas grave en Internet, al grado que un
informe de Mark Monitor, indica que, segun estadisticas, uno de cada cinco
consumidores en linea que buscan articulos originales en oferta, y en su lugar son
desviados a sitios que venden articulos falsificados, haciéndolos pasar como

originales con descuento.’

2.4 Origenes de la “pirateria” y la delincuencia organizada, y su

impacto en la actualidad

La pirateria afecta significativamente la dinamica del negocio®? de la Moda. Para

atacarla efectivamente, se requiere conocer su origen y evolucion historica.
2.4.1 Origenes de la pirateria

La pirateria hace referencia a la comercializacién con bienes robados en altamar;
su origen se remonta a la misma historia de la navegacion, no obstante, se hizo mas

frecuente entre los siglos XVI y XVIII, conocidos como la edad de oro de la pirateria,

Goyri”, elle.com, 26 de julio de 2018. Disponible en:
https.//elle.mx/Moda/2018/06/26/una-marca-mexicana-de-fast-fashion-plagia-un-
diseno-de-kris-goyri/. (Consultado: el 31 de julio de 2018).

51 Monitor, Mark, “New Research Finds One in Five Online Bargain Hunters Duped
by Sites Selling Counterfeit Goods”, markmonitor.com, 19 noviembre 2012.
Disponible en: https://www.markmonitor.com/brand-protection-domain-
management-resources/press-releases/release/new-research-finds-one-in-five-
online-bargain-hunters-duped-by-sites-selling-counterfeit-goods. (Consultado el 18
agosto de 2018).

52 Monseau, Susanna, “European Design Rights: A Model for the Protection of all
Designers from Piracy”, American Business Law Journal, vol. 48, num. 1, Estados
Unidos de Norteamérica, The College of New Jersey, 17 febrero 2011, p. 31.
Disponible en: https://onlinelibrary.wiley.com/doi/full/10.1111/j.1744-
1714.2010.01111.x (Consultado el 31 de julio de 2018).
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pues es cuando llega a integrar los elementos delictivos propios de la delincuencia
organizada tras la exploracién y colonizacion del continente americano a manos de
las coronas europeas, quienes buscaban la obtencion de riquezas provenientes del
“‘Nuevo Mundo”. Esto es debido a que las naciones europeas facilitaron el ataque y

robo de mercaderia y riquezas a barcos en altamar.

Bajo la sombra de la Inter Caetera de 1493 y de Tordesillas de 1494, quedd
determinado por el Papa Alejandro VI Borja el privilegio exclusivo de Portugal
y Espafa, o, mejor dicho, de Portugal y Castilla sobre el Nuevo Mundo. El
acceso a América que era restringido incluso a los propios subditos de la
Corona espafiola, quedo prohibido totalmente al resto de Europa, esto en una
época en que las potencias del Viejo Continente se encontraban hambrientas
de espacio, de riqueza y de dominio.

Como todos los paises en los comienzos de su expansion colonizadora,
Espafa se aferrd a la vana empresa de impedir todo contacto entre sus colonias
y el extranjero, convencida de que extraeria un maximo de beneficio para si
misma. Al entender a América como un territorio privado para beneficio de los
espafoles, la Corona impulsé una serie de medidas encaminadas a reforzar su
exclusivismo colonial. Redujo las posibilidades comerciales americanas
unicamente al intercambio con la metrépoli a través de la organizacién de un
rigido sistema de control en cuya cabeza se encontraba la Casa de
Contratacion de Sevilla, que, desde su creacién en 1503 por los reyes catdlicos,
se convirtié en el organismo rector del trafico y del comercio entre Espafia y las
Indias.

Otras disposiciones dirigidas en este sentido fueron la reduccion de los puertos
habilitados en la importacion en Hispanoamérica, para México, Veracruz; en
Nueva Granada, la ciudad de Cartagena. En Espafia el comercio colonial se
hallaba asimismo confinado al puerto de Sevilla.

Un imperio espafiol incapaz de cumplir con las necesidades de colonos
agobiados por las prohibiciones y los altos impuestos a las mercancias resulté
el teatro propicio para la implantacion de la pirateria y del contrabando que, en
las costas y mares de América, estuvieron favorecidos por la escasa vigilancia
y la corrupcién de las autoridades virreinales locales respectivamente. Asi

mismo (sic), como resultado de su politica exclusivista Espafia tuvo que lidiar
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durante el siglo XVII con las efectivas acciones de las grandes Compaifiias,
encaminadas a dominar los comercios y controlar la produccion, y con los
avances en la ocupacion y colonizacion del continente.

(...) En ese sentido, la pirateria representé6 un medio de rebelion contra el
monopolio espafol que no necesitaba de justificacion legal alguna pues,
aunque Espafia estuviera oficialmente en paz en Europa, en las Indias
Occidentales siempre estuvo en guerra contra los piratas franceses e ingleses.
Por su puesto, el grupo pirata se lanza al mar respondiendo también a sus
propios intereses, pero el hecho de que su actividad fuera eficaz y pudiera
desarrollarse de manera continua en las aguas americanas en beneficio de las
potencias excluidas, fue motivo suficiente para alentarla, favorecerla y

utilizarla”. %2

Si los monarcas europeos deseaban obtener las riquezas provenientes de los
paises conquistados en Ameérica, debian llevar a cabo expediciones navales que
fueran capaces de resistir multiples viajes trasatlanticos y de soportar ataques
armados por parte de los piratas de altamar. Ante la dificultad y altos costos que
esto representaba para las coronas europeas, éstas decidieron comisionar
corsarios para atacar los barcos de las otras coronas europeas con la finalidad de
quedarse con el botin de las expediciones y agrandar su fortuna. Tal es el caso de
la monarquia inglesa, la cual ofrecié a los piratas comisiones sobre los saqueos y

ataques que realizaran a las naves militares y comerciales de Espana.

“Entre los afos de 1521 y 1559, la gran rivalidad existente entre los monarcas
franceses Francisco | y Enrique Il y los espafoles Carlos V' y Felipe Il, se reflejé
de manera muy clara en la actividad desplegada por los piratas franceses en

contra de Espafa; esta misma actividad en el mar, esta vez de corsarios

53 Ontiveros Ramirez, Débora Yatzojara, “Historia de la pirateria: consideracion de
sus aportes en la busqueda de los ladrones del mar”, Dossier, Fuentes
Humanisticas, vol. 37, México, Universidad Autbnoma Metropolitana, 2008, p. 16.
Disponible en:
http://fuenteshumanisticas.azc.uam.mx/index.php/rfh/article/viewFile/265/254.
(Consultado el 25 de junio de 2018).
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ingleses, se puede observar en toda la segunda mitad del siglo XVI, durante

las sordas luchas politicas entre Felipe Il e Isabel I”.%*

Lo que diferenciaba a un corsario de un pirata era la autorizacion Real para
atacar navios. Hay que tomar en cuenta que, aun cuando los corsarios solamente
estaban autorizados a atacar los barcos del enemigo, su comisién provenia del botin
robado, por lo que, con el tiempo, fueron aprovechando cualquier oportunidad que
se les presentara y conviniera a sus intereses, difuminando cada vez mas la
distincidon entre corsarios y piratas, hasta, practicamente, desaparecerla por
completo.

La pirateria continué floreciendo, tanto que, a comienzos del siglo XVIII, los
piratas se habian hecho del control de muchas rutas de navegacion usadas por las
colonias norteamericanas. El método utilizado por los piratas para ser tolerados
dentro de las costas era gastar y repartir los botines con los comerciantes a cambio
de sus productos o servicios, de tal modo que la cantidad de oro y la plata recibida
era mucho mayor a la que normalmente se les pagaria.

Cuando los botines contenian mercaderia saqueada de los barcos, los piratas
la vendian a los pobladores de las colonias, quienes podian permitirse comprar
articulos, especialmente de lujo, a precios mucho menores a los que ofrecia el
mercado legal. Esto es el “mercado negro”, que aun en la actualidad es un prolifero
sistema de robo y reventa de mercancias, e incluso de personas.

A continuacion, se presentan las caracteristicas principales de los piratas:

Tabla 2. Elementos caracteristicos de la pirateria

ELEMENTO DE LA PIRATAS
DEFINICION

Los piratas no eran leales a ningun pais. Por el contrario,

1 Sin agenda politica saqueaban cualquier barco que transportaba mercaderia.

54 Jarmy Chapa, Martha de, “Un eslabén perdido en la historia: pirateria en el Caribe,
siglos XVI y XVII”, Serie Nuestra América, vol. 6, México, Universidad Nacional
Auténoma de México, 1983, p. 48.

33



Jerarquia organizada

Continuidad en el

tiempo

Uso de fuerza o
amenaza del uso de

fuerza

Restringen el ingreso

de miembros

Lucran de negocios

ilegales

Ofrecen mercaderias

y servicios ilegales

Utilizan la corrupciéon

Buscan una posicion

de monopolio

Los piratas estaban muy organizados, con una jerarquia fija que
incluia un capitan, un cabo de mar (que hacia cumplir las reglas
del barco y servia como segundo al mando), un maestre
(navegador), un contramaestre (que mantenia el barco) y un

artillero (que mantenia las armas).

Las bandas de piratas continuaban su actividad mas alla de la vida
o participacion de un jefe en particular. Por ejemplo, Black Bart fue
inicialmente llevado a bordo del barco pirata como esclavo. Logrd
impresionar a sus captores lo suficiente como para que, después
de que su capitdn muriera emboscado por los portugueses, lo

eligieran como nuevo jefe del grupo.

No son raras las historias de capitanes con poder no cuestionado
que hacian uso caprichoso de la fuerza. Por ejemplo, después de
pegarle un tiro en la rodilla a un tripulante durante un partido de
naipes. Barbanegra aparentemente dijo que tales demostraciones
de fuerza eran necesarias para que se supiera quién estaba a

cargo.

La mayoria de los piratas eran simples hombres de mar que
habian navegado desde nifios. No eran siempre bienvenidos los
nobles venidos a menos, presos fugitivos o marineros de agua
dulce aburridos. Los marineros con experiencia eran esenciales

para el funcionamiento del barco.

Los piratas atacaban y saqueaban los barcos.

Debido al gran mercado negro resultante de la reventa de las

mercaderias robadas, los consumidores podian comprar

mercaderias a precios mucho mas bajos.

La corrupcion oficial en apoyo de los piratas alcanzé su punto mas
alto con el gobernador Fletcher de Nueva York en 1682. Fletcher
y sus colegas hallaron irresistibles las ganancias provenientes del

comercio ilegal.

En el punto mas algido de la pirateria habia suficiente botin para
todos los barcos piratas que operaban. Establecer un monopolio

no era condicion indispensable para sobrevivir.
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Especializacion de

10

tareas
11 Codigo secreto
12 Planes

Cada individuo a bordo de un barco pirata desempefaba una
tarea. Por ejemplo, habia un capitan, un cabo de mar (que hacia
cumplir las reglas y servia de segundo al mando), un maestre
(navegador), un contramaestre (que mantenia el barco), un
artillero (que mantenia las armas), un carpintero, un fabricante de

velas y un cirujano.

Para operar de manera eficaz, toda la tripulacién tenia que
obedecer reglas especificas o “articulos” del barco, que fijaban
todos los derechos y deberes de los miembros de la tripulacion.
No se toleraban los traidores.

Los piratas eran famosos por enterrar parte de sus tesoros. Los

enterraban y planeaban volver mas tarde a recuperarlos.

Nota. Recuperado del texto Formacién ciudadana hacia una cultura de la legalidad.%®

2.4.2 Actualidad de la pirateria

En el presente, la delincuencia organizada es una preocupacion internacional,

debido al incremento de la economia ilegal y de la corrupcion.

Las organizaciones delictivas, contrario a la creencia popular, no obtienen sus

mayores ganancias del narcotrafico, la extorsion ni la trata de personas, sino de la

falsificacion y pirateria.

El Informe Transnational crime and the developing world 2017, realizado por

Global Financial Integrity (GFI), muestra las estimaciones correspondientes a 2014

sobre el valor global que generan las actividades ilicitas mas redituables:

% Coordinacion de asesores de la Subsecretaria de Educacion Basica y Normal,
Formacion ciudadana hacia una cultura de la legalidad, México, Secretaria de
Educacion Publica, 2003, p. 69.
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“»

Transnational Crime Estimated Annual Value (US$) S

Counterfeiting $923 billion to $1.13 trillion
Drug Trafficking $426 billion to $652 billion
lllegal Logging $52 billion to $157 billion
Human Trafficking $150.2 billion

lllegal Mining $12 billion to $48 billion
IUU Fishing $15.5 billion to $36.4 billion
lllegal Wildlife Trade $5 billion to $23 billion
Crude Oil Theft $5.2 billion to $11.9 billion
Small Arms & Light Weapons Trafficking $1.7 billion to $3.5 billion
Organ Trafficking $840 million to $1.7 billion
Trafficking in Cultural Property $1.2 billion to $1.6 billion
Total $1.6 trillion to $2.2 trillion

Imagen 6. Channing May. Transnational crime..®

El crimen organizado, a lo largo de los afios, ha desarrollado una extensa
operacion internacional y diversificado sus acciones criminales. Sus redes
internacionales les proporcionan movilidad y flexibilidad, ampliando su mercado de
productos y servicios a lugares a los que no les seria facil llegar de no ser por la
comunicacion, proteccion y conexion que les ofrecen sus aliados extranjeros.

El comercio de productos falsificados y pirateados incluye el robo de la
Propiedad Intelectual. El combate a estos delitos, ademas de proteger los beneficios

% Mavrellis, Channing, CAMS, “Transnational crime and the developing world”,
Global Financial Integrity, en gfintegrity.org, 27 de marzo de 2017. Disponible en
http.//www.gfintegrity.org/report/fransnational-crime-and-the-developing-world/.
(Consultado el 25 de junio de 2018).

36



corporativos, significa proteger la salud, seguridad y crecimiento econémico de los
consumidores. Los delitos relacionados con la transgresion a la Propiedad
Intelectual, se encuentran estrechamente vinculados a la demanda del mercado,
entre mas alta es la demanda de un producto o servicio, mas grande es la
probabilidad de que sea falsificado o pirateado.

Los productos falsificados y pirateados, son bienes tangibles que violan una
marca, derechos de disefo, patentes (falsificacion) o derechos de autor (pirateria).
En el caso de la pirateria digital, se habla de productos intangibles.®’

La falsificacion de productos y la “pirateria”, son uno de los mercados ilicitos
de mas rapido crecimiento. Se estima que el comercio mundial de productos
falsificados y pirateados genera entre 923 mil millones y 1,13 billones de dolares
anuales, lo que incluye el comercio transfronterizo, el comercio nacional y la
pirateria digital.®®

Un estudio de Frontier Economics (FE) publicé la evaluacion del comercio
mundial de productos falsificados y pirateados en 2017. En él se identifica que el
comercio internacional de falsificaciones y los productos pirateados son las
actividades mejor remuneradas para la delincuencia organizada, generando
aproximadamente $461 mil millones de doélares en 2013, seguidos de productos
falsificados y pirateados que fueron producidos y consumidos internamente,
valorados en $249 mil millones de ddlares a $456 mil millones de ddlares.>°

5" Organisation for Economic Cooperation and Development y European Union
Intellectual Property Office, Trade in Counterfeit and Pirated Goods: Mapping the
Economic Impact, France, OECD Publishing Office, 2016, p. 16. Disponible en:
http://www.oecd.org/qov/risk/trade-in-counterfeit-and-pirated-goods-
9789264252653-en.htm. (Consultado el 20 de junio de 2018).

%8 Frontier Economics, The Economic Impacts of Counterfeiting and Piracy, London,
Frontier Economics, 2017, p. 57. Disponible en:
https.//cdn.iccwbo.org/content/uploads/sites/3/2017/02/ICC-BASCAP-Frontier-
report-2016.pdf. (Consultado el 20 de junio de 2018).

% QOrganization of American States, Drug Problem in the Americas: Studies; The
Economics of Drug Trafficking, United States of America, Organization of American
States, 2013, p. 7. Disponible en:
http://www.cicad.oas.org/drogas/elinforme/informedrogas2013/laeconomicanarcotr
afico_eng.pdf. (Consultado el 20 de junio de 2018).
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Las actividades de la delincuencia organizada se clasifican segun su impacto

en cada pais:

1. Pais de Origen: Es el lugar donde la delincuencia organizada tiene su
base y fabrica sustancias ilegales o dirige sus operaciones regionales
o globales. Ejemplo son: Colombia, Birmania, Nigeria, Italia, Rusia,
México, China.

2. Pais de transito: La delincuencia organizada utiliza estos paises para
transportar a través de su territorio los productos ilegales (por ejemplo:
drogas, inmigrantes ilegales) hacia los paises de destino. Aquellos
incluyen el Caribe, México, Turquia y Tailandia.

3. Pais de servicio. Los paises de servicio son los que ofrecen santuario
(no hay extradicion) o servicios (lavado de dinero) a la delincuencia
organizada. Los ejemplos incluyen el Caribe (Islas Caiman y Aruba),
muchos Estados-Isla del Pacifico Sur (por ejemplo: Cook Island), asi
como algunas areas de Europa y Estados Unidos.

4. Pais de Destino. Los paises de destino son los grandes consumidores
finales de productos y servicios ilegales, y la principal fuente de riqueza
de la delincuencia organizada. Estos incluyen la mayor parte de

Estados Unidos, Europa, Australia y Japon.®°

Un mismo pais puede tener diversas funciones segun la anterior clasificacion.
En lo que respecta a México, este podria considerarse un pais de origen, de transito,
y destino de productos falsificados y pirateria.

A pesar de la necesidad de proteccion de la Industria de la Moda ante este
complejo sistema de pirateria, son muchos los paises que aun no han protegido de
forma eficiente a esta importante industria, e incluso se han opuesto abiertamente
a protegerla como sucede con los Estados Unidos de Norteamérica, donde la
Design Piracy Prohibition Act (propuesta de ley contra la pirateria del disefo) fue
propuesta desde 2006 y continua sin ser aprobada, aun tras varias legislaturas.
Dicha propuesta de ley propone la creacion de una figura sui generis que proteja

60 Coordinacion de asesores de la Subsecretaria de Educacion Béasica y Normal,
pp. cit., nota 55, p. 67.
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tanto disefios de prendas de vestir como articulos complementarios de la Industria
de la Moda como calzado, gafas, bolsos, etcétera, durante un periodo de tres afios,
a partir del dia de su produccién.

El Congreso ha sido reacio a aceptar este proyecto justificando vanamente
su decisibn con base en la teoria propuesta por Kal Raustiala y Christopher
Springman, denominada “La paradoja de la Pirateria”,8' segun la cual, cuando un
disefio es copiado, mas personas pueden adquirirflo y pierde su cualidad de
posicionamiento y exclusividad, por lo que los disefiadores quedan forzados a
innovar perpetuamente y luchar una y otra vez por volver a poner un articulo en
tendencia, lo cual, segun los autores, es la unica manera en que los consumidores
pueden distinguir cuando algo esta de moda y cuando no lo esta. Siendo este ciclo
funcional —segun los autores— solamente con un bajo régimen de proteccion de la
Propiedad Intelectual.®?

Al respecto, Susan Scafidi, directora del Fashion Law Institute de Nueva York,
sefala que esta postura resulta errénea, pues esta demostrado que las naciones
que se han ocupado de integrar una proteccidon de la Propiedad Intelectual
verdadera a la Industria de la Moda han logrado fortalecer y madurar su Industria
local, atraer mas inversionistas y alcanzar una mayor influencia a nivel
internacional .3

Aunado a lo anterior, es evidente que el propiciar una sobreproduccion de
prendas de vestir y demas accesorios propios de la Industria de la Moda, genera un
desequilibrio y gran impacto ambiental a nivel mundial, tan grande es este problema
que, durante 2018, esta Industria pasdé a ser la mas contaminante del mundo,
seguida por el petroleo y las aerolineas. Tema que se abordd durante la sexta
edicion de la cumbre de Moda de Copenhague,® proponiendo desafios ecoldgicos

61 Raustiala, Kal y Springman, Christopher, “The piracy paradox: Innovation and
Intellectual Property in Fashion Design”, Virginia Law Review, vol. 92, Estados
Unidos de Norteamérica, UCLA School of Law, 2006, p. 1717.

62 Ibidem, p. 1733.

83 Felice, Katherine, “Fashioning a solution for design piracy: considering intellectual
property law in the global context of fast fashion”, Syracure Journal of International
Law & Commerce, vol. 39, num. 1, septiembre de 2011, Passim.

64 Guyot, Oliver, “La Industria Textil no quiere ser la mayor fuente de contaminacion
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y sociales a esta industria, entre los que destacan la iniciativa de Ellen MacArthur:
Make Fashion Circular, la inclusién de practicas innovadoras con respecto a la

consideracion de los trabajadores en el sector y los nuevos tipos de materiales.

2.5 La posicion de México frente al plagio dentro de la Industria
de la Moda

En México, la Industria de la Moda es una de las industrias con mayor indice de
ventas. En 2013, representd el 10 por ciento del Producto Interno Bruto
Manufacturero,®® de acuerdo con datos de la Camara Nacional de la Industria del
Vestido (CANAIVE).

Sin embargo, segun estadisticas de la Procuraduria General de la Republica,
en Meéxico, un 60 por ciento de las mercancias en el mercado son piratas,
principalmente la ropa, bebidas alcohdlicas y medicinas. Lo cual significa que, de
cada diez productos vendidos, seis son ilicitos. Y es justamente la Industria del
Vestido la mas afectada por la fabricacion de ropa pirata y el contrabando de ropa
usada. %

Segun datos de la Confederacion de Camaras Industriales (CONCAMIN), en
2011, cinco de cada diez prendas de vestir que se consumieron en el mercado

del planeta®, fashionnetwork.com, 18 de mayo de 2018. Disponible en:
http://mx.fashionnetwork.com/news/La-industria-textil-no-quiere-ser-la-mayor-
fuente-de-contaminacion-del-planeta,978933.html#. W2D5AS2ZMWo. (Consultado
el 31 de julio de 2018).

85 Gobierno Facil, “Plataforma de la Industria de la Moda”, gobiernofacil.com, 2014.
Disponible en: http.://gobiernofacil.com/proyectos/plataforma-promexico.
(Consultado el 30 de junio de 2018).

% El subprocurador de Delitos Federales, Arturo German Rangel, determina que las
mercancias ilicitas pueden ser apocrifas o de contrabando. “Los productos
irregulares son de todo tipo, no obstante, el mayor problema se concentra en “ropa,
bebidas adulteradas y medicamentos.” “En el caso de los licores falsificados, se ha
detectado que incluso son exportados” y “Durante 2010, la PGR ha incauto 12
inmuebles donde se fabricaban articulos piratas, sobre todo en el Distrito Federal”.
Vega, Aurora 'y Ramos, Jorge, “Pirata el 60% de las mercancias; el mayor problema
esta en la ropa, bebidas y medicina”, Excelsior, excelsior.com, 23 marzo 2011.
Disponible en: https://www.excelsior.com.mx/node/724111. (Consultado el 30 de
junio de 2018).
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tuvieron su origen en el contrabando y la pirateria, lo que ocasioné una pérdida por
el consumo de producto ilegal de 9,451 millones de dolares en perjuicio del sector.
Cifra que confirma la Camara Nacional de la Industria del Vestido, al reportar que,
durante 2011, se consumieron 9,000 millones de dolares en pirateria.®” No obstante,
la Secretaria de Economia afirmaba que durante el primer trimestre del mismo afo
solo se aseguraron 220 mil prendas de vestir ilegales y 81 toneladas de textiles®,
lo cual deja entrever el grave problema de la corrupcion en México.

La “Cuarta encuesta de habitos de consumo de productos pirata y
falsificados”, realizada por la American Chamber of Commerce of México y el Centro
de Investigacion para el Desarrollo A.C. (CIDAC), decreté que, en México, ocho de
cada diez personas aceptaron haber consumido productos piratas como: peliculas,
calzado, Moda y perfumes.®®

Segun el estudio “Pirateria: entendiendo el mercado ‘sombra’ en México”,
también realizado por la American Chamber of Commerce of México y el CIDAC, el
50 por ciento de los encuestados no consideran que la pirateria sea un delito grave,
pues forma parte de su vida cotidiana y no tienen conflictos con consumir productos
ilegales.”

De acuerdo con Enrique Guillén, presidente de la Camara Nacional de la
Industria de la Transformacion (CANACINTRA), el contrabando y la pirateria en
México cuestan alrededor del 1.25% del Producto Interno Bruto (PIB), lo que

67 Marcos Cherem, entonces presidente de la CNIV-2011-, estimaba que las
pérdidas por contrabando y pirateria alcanzaban nueve mil millones de ddlares al
afio y dio a conocer que 6 de cada diez prendas comercializadas estan en el
mercado informal. Reconociendo que la pirateria provocaba el cierre de empresas
en la Industria textil.

Ibidem.

8 Lorenza Martinez, subsecretaria de Industria y Comercio de la Secretaria de
Economia, ratifico el compromiso del gobierno federal para combatir a fondo la
ilegalidad y dio a conocer que, como resultado de diversos operativos, del 1 de
enero al 15 de marzo de 2011 se embargaron y 220 mil prendas de vestir.

Ibidem.

69 VVéase American Chamber México, 42 Encuesta de Habitos de Consumo de
Productos Pirata y Falsificados, American CHamber of Commerce of Mexico, A.C.,
2011.

70 \Véase American Chamber México, Pirateria. Entendiendo el mercado “sombra”
en México, Centro de Investigacion para el Desarrollo A.C., A.C., 2015.
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equivale a $236,800 millones de pesos mexicanos. Por ello, la pirateria representa
el segundo delito que mas preocupa a las autoridades, justo después del
narcotrafico.”

La cadena textil del vestido y cuero aporta 5.3% del PIB manufacturero y esta
ubicada en séptimo lugar, participando con 40,161 millones de pesos del PIB. La
Camara Nacional de la Industria del Vestido estima que las pérdidas en el sector
por pirateria alcanzan nueve mil millones de ddlares anuales. Pese a esta situacion,
la industria, legalmente establecida, ha generado 11,924 empleos y crecido un 5.2
por ciento, pasando de 38,184 a 40,161 millones de pesos mexicanos. 72

Considerando el impacto que en México tiene el plagio, la Comision de
Gobernacion de la Camara de Diputados, dictaminé a favor la propuesta presentada
por los diputados Waldo Fernandez, Jorge Ramos del Partido Accion Nacional y
Enrique Jackson del Partido Revolucionario Institucional, para decretar el 11 de
Octubre de cada afio “Dia Nacional del Combate al Contrabando y Delitos en
Materia de Derechos de Autor”.

No obstante, en México, entre los meses de septiembre a febrero se
incrementa el contrabando de ropa con motivo de la llegada del invierno, siendo los
principales blancos: chamarras, suéteres, camisas, playeras de manga larga,

sudaderas y pants completos.”

" Hernandez, Enrique, “La pirateria le cuesta 236,000 mdp anuales a la economia
mexicana’, Forbes México, en fobres.com.mx. Disponible en
https.//www.forbes.com.mx/la-pirateria-le-cuesta-236000-mdp-anuales-a-la-
economia-mexicana/. (Consultado el 25 de septiembre de 2018).

2 \/ega, Aurora y Ramos, Jorge, op. cit., nota 66.

3 Roberto Castafieda Franco, coordinador del Comité de Propiedad Intelectual de
la Asociacion Nacional de Abogados de Empresa (ANADE) y también gerente de
proteccion de marca de Nike de México. “En los ultimos cinco afios ha incrementado
el contrabando y pirateria de prendas de marcas ‘de lujo' como Hugo Boss, Versace,
Ermenegildo Zegna y Burberry; de ropa deportiva de firmas como Nike, Adidas, y
recientemente de marcas como Aeropostale o Abercrombie, por el impacto que han
tenido en los jovenes”.

Rodriguez, Ivet, “Marcas de lujo, blanco de la pirateria”, expansion.com, 7 de
diciembre de 2010. Disponible en:
https://expansion.mx/manufactura/2010/12/07/pirateria-de-ropa. (Consultado el 30
de junio de 2018).
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Desde el del 28 de junio de 2010 entro6 en vigor la reforma para perseguir de
oficio la pirateria, pues “[h]asta junio de 2009, todos los delitos relacionados con
pirateria, excepto la reproduccion ilegal de libros de texto editados por la Secretaria
de Educacion Publica (SEP), eran perseguidos s6lo a peticion de parte. [Tras] un
proceso legislativo de casi 2 afnos, el Congreso de la Unidn [modificd] dos articulos,
uno del Codigo Penal Federal y otro de la Ley de Propiedad Industrial, para que [...]
se persiguiera de oficio la venta de productos apdcrifos, [lo cual trajo como
consecuencia que aumentara] un 179 [por ciento] el numero de averiguaciones
previas [relativas, respecto del afio] 2009”.74

“La pirateria ocasiona la pérdida de mas de 480,000 empleos al afio y reduce
la generacion de plazas formales”.” Mientras que los ingresos anuales de la
Industria son aproximadamente de 40,161 millones de pesos, en 2014 se estimaba
que la pirateria generaba un dafo nacional de 74,700 millones de pesos al afio a la
Industria Manufacturera en México, segun revelé la Confederacion de Camaras
Industriales. Y que esta cifra crece un 9% cada ano, aproximadamente, segun datos
de la Camara Nacional de la Industria de la Transformacion.

México esta entre los cinco paises con mayor consumo de pirateria a nivel
mundial y es lider en este delito a nivel Latinoamérica, y segun datos de
CANACINTRA, la pirateria en México crecié un 34% de 2009 a 2013.

La Alianza Internacional de la Propiedad Intelectual (IIPA, por sus siglas en
inglés) elabora un informe organizando a las principales asociaciones de Propiedad
Intelectual de Estados Unidos, llamado “Reporte especial 3017, el cual es altamente
influyente para la Oficina del Representante de Comercio de los Estados Unidos
(USTR, por sus siglas en inglés) que elabora una lista anual de aquellos paises
cuyas estrategias de proteccidon a los derechos de Propiedad Intelectual no son
suficientemente eficaces. Es tal la relevancia de este estudio que las empresas
estadounidenses limitan sus nuevos mercados por no tener salvaguardas

garantizadas para sus productos.

4 \/ega, Aurora y Ramos, Jorge, op. cit., nota 66.

> Cantera, Sara, “La pirateria ahoga a empresas mexicanas”, expansion.mx,
Seccion Economia. Disponible en https.//expansion.mx/economia/2014/04/21/la-
pirateria-crecera-9-en-2014. (Consultado el 25 de septiembre de 2018).
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México debe actuar con eficacia a través de medios que minimicen el
comercio de mercancia pirata si pretende salir de la lista de los 25 paises en
observancia por no combatir eficientemente este delito y consentir que la corrupcion
fomente la violacién de derechos de Propiedad Intelectual.

En 2011, la encuesta sobre habitos de consumo de productos falsificados,
publicada por la American Chamber of Commerce México revel6 una tendencia en
los mexicanos de aceptacion hacia el consumo de productos piratas. En México, la
pirateria es un ilicito que social y juridicamente no es tan penado, a diferencia de
otros delitos federales del crimen organizado como el narcotrafico o el secuestro
que son considerados como graves por el Codigo Federal de Procedimientos
Penales.
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Capitulo 3: La Propiedad Intelectual y su impacto en la

Industria de la Moda

La Propiedad Intelectual es definida por la Organizacién Mundial de la Propiedad
Intelectual (OMPI) como todas aquellas “creaciones de la mente invenciones, obras
literarias y artisticas, asi como simbolos, nombres e imagenes utilizados en el
comercio”.”® Al respecto, el gobierno se encarga de promover el progreso de la
ciencia y las artes, otorgando a los autores e inventores un derecho exclusivo para
explotar sus obras durante un tiempo limitado.

En algunos casos esta proteccion es automatica, mientras que en otros se

logra a través de un sistema de registro.
3.1 Antecedentes de la Propiedad Intelectual

A pesar de que la Propiedad Intelectual encuentra sus origenes desde Aristételes,
en el siglo IV a. de C, en China durante el siglo IX, en el Sistema de Privilegios
Reales de la Europa medieval y que les son atribuidas a los venecianos las primeras
leyes de patentes debidamente elaboradas en 1474, la Propiedad Intelectual, en su
concepcion moderna, se considera instaurada en Inglaterra, con el Statute of Anne,
también conocido como el Copyright Act, de 1710.7"

Posterior a este Estatuto, se crearon los siguientes instrumentos e
instituciones:

e Constitucion de los Estados Unidos, redactada en 1787, que confiere al

Congreso la facultad de “Fomentar el progreso de la ciencia y las artes utiles,

76 QOrganizacién Mundial de la Propiedad Intelectual, “Qué es la Propiedad
Intelectual”, wipo.int, S/F. Disponible en:
http://www.wipo.int/edocs/pubdocs/es/intproperty/450/wipo_pub_450.pdf.
(Consultado el 2 de agosto de 2018).

7 QOrganizacién Mundial de la Propiedad Intelectual, “ Nota explicativa sobre el
origen del régimen juridico de Propiedad Intelectual del Reino Unido”, S/F.
Disponible  en: http://www.wipo.int/export/sites/www/wipolex/es/notes/gb.pdf.
(Consultado el 31 de julio de 2018).
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asegurando a los autores e inventores, por un tiempo limitado, el derecho
exclusivo sobre sus respectivos escritos y descubrimientos”.

e Convenio de Paris de 1883 para la Proteccion de la Propiedad Industrial
(patentes y marcas de fabrica y de comercio).

eConvenio de Berna de 1886 para la Proteccion de las Obras Literarias y
Artisticas (copyright o Derecho de Autor).

¢ Creacion de la Organizacion Mundial del Comercio (OMC), en 1994.

e Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual
relacionados con el Comercio (Acuerdo sobre los ADPIC), 1995.

e Obligaciones dimanantes del apartado “C” del parrafo 1 del Articulo 15 del
Pacto Internacional de Derechos Econdmicos, Sociales y Culturales.

3.2 LaPropiedad Intelectual en instrumentos internacionales

La globalizacion y la influencia de las nuevas tecnologias han fomentado la
necesidad de robustecer y modificar la proteccion brindada por los instrumentos
legales nacionales e internacionales, segun las necesidades actuales de diversas
industrias, entre ellas la Industria de la Moda.

Dentro de la Declaracion Americana de los Derechos y Deberes del Hombre,"®
en los instrumentos internacionales fundamentales de Derechos Humanos, se ha
reconocido que los productos intelectuales poseen un valor intrinseco como
expresion de la creatividad y dignidad humana.

Dentro del Articulo 27 de la Declaracién Universal de Derechos Humanos,”
se dice que “Toda persona tiene derecho a la proteccion de los intereses morales y

materiales que le correspondan por razén de las producciones cientificas, literarias

78 Declaracion Americana de los Derechos y Deberes del Hombre, Organizacion de
Estados Americanos, Colombia, 1948, articulo 13. Disponible en:
https://www.oas.org/dil/esp/Declaracion_Americana_de los Derechos y Deberes
del _Hombre 1948.pdf. (Consultado el 3 de julio de 2018).
® Declaracion Universal de los Derechos Humanos, Asamblea General de las
Naciones Unidas, 10 diciembre 1948. Disponible en:
http://www.un.org/es/documents/udhr/UDHR_booklet SP_web.pdf. (Consultado el
3 de julio de 2018).
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o artisticas de que sea autora”. Ese derecho esta vinculado a otra disposicion del
mismo Articulo 27, que dicta: “Toda persona tiene derecho a tomar parte liboremente
en la vida cultural de la comunidad, a gozar de las artes y a participar en el progreso
cientifico y en los beneficios que de él resulten”.

El Pacto Internacional de Derechos Econodmicos, Sociales y Culturales,®°
Articulo 15, apartado c), primer parrafo: indica que toda persona tiene derecho a
‘beneficiarse de la proteccion de los intereses morales y materiales que le
correspondan por razon de las producciones cientificas, literarias o artisticas de que
sea autora.”

¢ Es la Propiedad Intelectual un Derecho Humano?

El articulo 28 de la Constitucidn Politica de los Estados Unidos Mexicanos
refleja el reconocimiento expreso de los derechos exclusivos de los autores vy
artistas durante un tiempo limitado para la explotacién de sus obras: “Articulo 28:
(...) Tampoco constituyen monopolios los privilegios que por determinado tiempo se
concedan a los autores y artistas para la produccion de sus obras y los que para el
uso exclusivo de sus inventos, se otorguen a los inventores y perfeccionadores de
alguna mejora”.8

El derecho a la proteccion de los Derechos de Autor se encuentra reconocido
por la Declaracién Universal de los Derechos Humanos de 1948 de las Naciones
Unidas:

“Articulo 27:
1. Toda persona tiene derecho a tomar parte libremente en la vida cultural de
la comunidad, a gozar de las artes y a participar en el progreso cientifico y en

los beneficios que de él resulten.

80 Pacto Internacional de Derechos Econdémicos, Sociales y Culturales, Asamblea
General de las Naciones Unidas, 16 de diciembre de 1966. Disponible en:
https://www.ohchr.org/SP/Professionalinterest/Pages/cEScr.aspx. (Consultado el 3
de julio de 2018).

81 Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, Diario Oficial de la
Federacion, México, 5 febrero 1917. Disponible en:
http://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/pdf/1_150917.pdf. (Consultado el 21 de
junio de 2018).
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2. Toda persona tiene derecho a la proteccion de los intereses morales y
materiales que le correspondan por razén de las producciones cientificas,

literarias o artisticas de que sea autora”.

Es importante mencionar que este articulo no concede el caracter de Derecho
Humano al mecanismo de retribucién que es la explotacion exclusiva.

Para comprender esto de una mejor manera, el jurista italiano Luigi Ferrajoli
hace una distincion importante entre derechos fundamentales y derechos
patrimoniales:8?

e Los derechos fundamentales son los derechos fundamentales son
indisponibles, inalienables, inviolables, intransigibles y personalisimos;
estando, siempre, por encima de los derechos patrimoniales.

e Los derechos patrimoniales, por su parte, son sujetos de comercio,
prescriptibles, particulares y alienables.

Asimismo, el Pacto Internacional de Derechos Civiles y Politicos (ICCPR, por
sus siglas en inglés) y el Pacto Internacional de Derechos Econdémicos, Sociales y
Culturales (PIDESC) se dedicaron a trabajar en la correcta interpretacion de esta
Declaracion para intentar corregir el abuso derivado de malas interpretaciones del
articulo 27.2 de la Declaracion Universal de los Derechos Humanos.

El articulo 15.1 c) del PIDESC sefala el derecho de toda persona a
beneficiarse de esa proteccion a los intereses morales y materiales de producciones

de las cuales esa persona sea autor.

“Articulo 15:
1. Los Estados Partes en el presente Pacto reconocen el derecho de
toda persona a:

(...)

82 | uigi Ferrajoli, Derechos y garantias. La ley del mas débil, Madrid, Trotta, 2002,
p. 47.
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c) Beneficiarse de la proteccion de los intereses morales y materiales
que le correspondan por razén de las producciones cientificas, literarias

o artisticas de que sea autora. (...)".8

La interpretacion del inciso c) del articulo 15 del PIDESC, fue analizada
durante la Observacién General No. 17 (E/C.12/GC/17), emitida por el Comité de
Derechos Econdémicos, Sociales y Culturales, realizado en Ginebra, Suiza durante

el mes de noviembre de 2005, sefialando lo siguiente:

“I. INTRODUCCION Y PREMISAS BASICAS

I. El derecho de toda persona a beneficiarse de la proteccion de los intereses
morales y materiales que le correspondan por razon de las producciones
cientificas, literarias o artisticas de que sea autora es un Derecho Humano, que
deriva de la dignidad y la valia inherentes a toda persona. Este hecho distingue
el derecho consagrado en el apartado c) del parrafo 1 del articulo 15 y otros
Derechos Humanos de la mayoria de los derechos legales reconocidos en los
sistemas de Propiedad Intelectual. Los primeros son derechos fundamentales,
inalienables y universales del individuo y, en ciertas circunstancias, de grupos
de individuos y de comunidades. Los Derechos Humanos son fundamentales
porque son inherentes a la persona humana como tal, mientras que los
derechos de Propiedad Intelectual son ante todo medios que utilizan los
Estados para estimular la inventiva y la creatividad, alentar la difusion de
producciones creativas e innovadoras, asi como el desarrollo de las identidades
culturales, y preservar la integridad de las producciones cientificas, literarias y
artisticas para beneficio de la sociedad en su conjunto.

Il. En contraste con los Derechos Humanos, los derechos de Propiedad
Intelectual son generalmente de indole temporal y es posible revocarlos,
autorizar su ejercicio o cederlos a terceros. Mientras que en la mayoria de los
sistemas de Propiedad Intelectual los derechos de Propiedad Intelectual, a
menudo con excepcidn de los derechos morales, pueden ser transmitidos y son
de alcance y duracion limitados y susceptibles de transaccion, enmienda e

incluso renuncia, los Derechos Humanos son la expresion imperecedera de un

8 Pacto Internacional de Derechos Economicos, Sociales y Culturales, op. cit., nota

80.
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titulo fundamental de la persona humana. Mientras que el Derecho Humano a
beneficiarse de la proteccion de los intereses morales y materiales resultantes
de las producciones cientificas, literarias o artisticas propias protege la
vinculacién personal entre los autores y sus creaciones y entre los pueblos,
comunidades y otros grupos y su patrimonio cultural colectivo, asi como los
intereses materiales basicos necesarios para que contribuyan, como minimo, a
un nivel de vida adecuado, los regimenes de Propiedad Intelectual protegen
principalmente los intereses e inversiones comerciales y empresariales.
Ademas, el alcance de la proteccidn de los intereses morales y materiales del
autor prevista en el apartado c) del parrafo 1 del articulo 15 no coincide
necesariamente con lo que se denomina derechos de Propiedad Intelectual en

la legislacion nacional o en los acuerdos internacionales”.®

A pesar de que la legislacion mexicana se encarga de proteger las obras
artisticas que son creadas por individuos, omite definir qué es una “obra” y se limita
a listar aquello establecido en el Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de
Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio (ADPIC), dejando de lado
cualquier otra creacion intelectual no enumerada.

La legislacion argentina considerd esta particularidad y decidio que su
enumeracidon no seria taxativa, sino ejemplificativa,® plasmandolo asi en la Ley
11.723, Régimen Legal de la Propiedad Intelectual, articulo primero, el cual seria
modificado posteriormente por la Ley 25.036, para quedar redactado de la siguiente
manera:

Articulo 1: A los efectos de la presente Ley, las obras cientificas, literarias y
artisticas comprenden los escritos de toda naturaleza y extension, entre ellos
los programas de computacion fuente y objeto; las compilaciones de datos o

de otros materiales; las obras dramaticas, composiciones musicales,

84 Organizacion de las Naciones Unidas: Comité de Derechos Econdmicos,
Sociales y Culturales, Observacion general N° 17: Introduccion y premisas basicas,
12 enero 2006, E/C.12/GC/17. Disponible en:
http://www.acnur.org/fileadmin/Documentos/BDL/2012/8790.pdf?file=fileadmin/Doc
umentos/BDL/2012/8790. (Consultado el 20 de junio de 2018).

8 |ipszyc, Delia y Villalba, Carlos, El Derecho de Autor en la Argentina, Argentina,
La Ley, 2009, p. 11.
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dramatico-musicales; las cinematograficas, coreograficas y pantomimicas; las
obras de dibujo, pintura, escultura, arquitectura; modelos y obras de arte o
ciencia aplicadas al comercio o a la industria; los impresos, planos y mapas;
los plasticos, fotografias, grabados y fonogramas, en fin, toda produccién
cientifica, literaria, artistica o didactica sea cual fuere el procedimiento de
reproduccion.

La proteccion del Derecho de Autor abarcara la expresion de ideas,
procedimientos, métodos de operacién y conceptos matematicos, pero no esas

ideas, procedimientos, métodos y conceptos en si.%

Por cuanto hace a la proteccion a los Derechos de Autor, la legislacion
mexicana plasma que el titular de una obra debe ser una persona fisica y solo a
partir del momento en que fije la obra en un soporte material adquirira derechos
patrimoniales y morales sobre ésta.

En cuanto hace al derecho patrimonial, se le otorga al autor para que explote
comercialmente la obra durante su vida, con la exclusion de terceros, permitiéndole
otorgar licencias a terceros para su uso; tras el fallecimiento del autor, el derecho
es transmitido a sus herederos o causahabientes durante un periodo de 100 afios
mas. En el caso de que fueran varios autores, se considerara la fecha en que el
ultimo fallezca para contabilizar los 100 afios.

Por su parte, los articulos 19 y 21 de la Ley Federal de Derechos de Autor
determinan las cualidades y capacidades del autor frente a su obra:

“Articulo 19: El derecho moral se considera unido al autor y es inalienable,
imprescriptible, irrenunciable e inembargable”.?’

“Articulo 21: Los titulares de los derechos morales podran en todo tiempo:

8 Ley 11.723: Régimen Legal de la Propiedad Intelectual, Boletin Oficial de la
Republica Argentina, Argentina, 26 de septiembre de 1933. Disponible en:
http://www.wipo.int/wipolex/es/text.jsp ?file_id=188424. (Consultado el 20 de junio
de 2018).

87 Ley Federal del Derecho de Autor, Diario Oficial de la Federacion, México, 24
diciembre 1996. Disponible en:
http://www.dof.gob.mx/nota_detalle.php?codigo=4907028&fecha=24/12/1996.
(Consultado el 20 de junio de 2018).

52



I. Determinar si su obra ha de ser divulgada y en qué forma, o la de mantenerla
inédita;

II. Exigir el reconocimiento de su calidad de autor respecto de la obra por él
creada y la de disponer que su divulgacién se efectue como obra anénima o
seudonima;

Il. Exigir respeto a la obra, oponiéndose a cualquier deformacién, mutilacion u
otra modificacion de ella, asi como a toda accion o atentado a la misma que
cause demérito de ella o perjuicio a la reputacioén de su autor;

IV. Modificar su obra;

V. Retirar su obra del comercio, y

VI. Oponerse a que se le atribuya al autor una obra que no es de su creacion.
Cualquier persona a quien se pretenda atribuir una obra que no sea de su
creacion podra ejercer la facultad a que se refiere esta fraccion.

Los herederos sélo podran ejercer las facultades establecidas en las fracciones
I, I, lll'y VI del presente articulo y el Estado, en su caso, solo podra hacerlo

respecto de las establecidas en las fracciones Ill y VI del presente articulo”.®

3.3 LaPropiedad Intelectual en México

México, ha modificado sus leyes en materia de Propiedad Intelectual y aplicado
politicas publicas tendientes mejorar la competitividad y progreso de las empresas.

Durante marzo de 2018, fueron realizados cambios significativos a la Ley de
la Propiedad Industrial, mismos que fueron publicados en el Diario Oficial de la
Federacion (DOF), resultado de la influencia de la legislacion extranjera,
primordialmente la europea.

Esta influencia legislativa se debe a que, la propia naturaleza dinamica del
sistema del Common Law, en los Estados Unidos de Norteamérica, y el avance de
desarrollo econémico e industrial en la mayoria de los paises europeos, permite que
sean estos paises sean pioneros en materia de resoluciones y legislacion relativa a

la Propiedad Intelectual.

88 Ibidem.
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3.3.1 Estructura de la Propiedad Intelectual en México

En México, son tres las legislaciones mas relevantes en materia de Propiedad

Intelectual: la Ley de Propiedad Industrial, la Ley Federal de Derechos de Autory la

Ley Federal de Variedades Vegetales.

Debido al tema principal que se aborda en esta tesis, enfocaré el estudio

exclusivamente en las autoridades administrativas competentes en la materia de

registro de la Propiedad Industrial y los Derechos de Autor, mismas que se

ejemplifican a continuacion:

*Obras Literarias

*Obras Artisticas
*Obras musicales

Propiedad
Intelectual
I
Derecho de Autor
(INDAUTOR)
|
Invenciones

*Obras Fotograficas

*Obras
Cinematograficas

Figura 1. Estructura general de la Propiedad Intelectual. Elaboracién propia.

* Variedades Vegetales
(SAGARPA)
*Patentes
*Modelos de Utilidad
*Disefios Industriales
- Modelos Industriales
- Dibujos Industriales

Propiedad Industrial

(IMPI)

Signos Distintivos

*Marcas

*Marcas Colectivas
*Nombres Comerciales
*Avisos Comerciales
*Denominacion de
Origen

Figuras hibridas

*Esquemas de
trazados de circuitos
integrados

*Secretos industriales
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3.4 Propiedad Intelectual y Moda

La proteccion de la Propiedad Intelectual aplicada a la Industria de la Moda resulta
especialmente compleja, pues a pesar de que una creacidn puede ser registrada a
través del Derecho de Autor, o bien, a través de la Propiedad Industrial, esta
Industria se enfrenta a diversas problematicas como:

e Su naturaleza efimera.

¢ El reto monumental de ser original e innovador en una Industria que cada vez

avanza mas frenéticamente.

eLa carencia de un comercio justo.

e La falta de estandarizacion legal a nivel internacional.

el a necesidad de proteger diversos elementos en la creacion de una misma

prenda (i.e.: el disefio de una tela, el proceso de transformacion, la pieza

concluida, etcétera).

Mientras que el Derecho de Autor se encarga de proteger la relacion del autor
con su obra la sociedad, la Propiedad Industrial se encarga de proteger las
invenciones.

A continuacion, se profundizara sobre la proteccion disponible a través de la

Propiedad Intelectual para la Industria de la Moda.
3.5 Obras de Arte Aplicado

El arte aplicado significa que una pieza debe cumplir con una funcionalidad y al
mismo tiempo resultar estética.

Incluso, cuando el Convenio de Berna para la Proteccion de las Obras
Literarias y Artisticas no define qué es son las artes aplicadas, si las contempla en
su ambito de proteccion y dentro de su articulo 2 concede la facultad de que las

legislaciones de los paises suscritos regulen lo concerniente a ellas.®? No obstante,

8 Acta de Paris, Convenio de Berna para la Proteccion de las Obras Literarias y
Artisticas, Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, 24 julio 1971.
Disponible en: http://www.wipo.int/edocs/pubdocs/es/wipo_pub_287-
accessible1.pdf. (Consultado el 1 de agosto de 2018).
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esto acarrea un problema de no uniformidad en el tratamiento legal de este tipo de
obras.

México ha determinado como criterios para determinar si una obra debe ser
protegida, en la rama de arte aplicado:*°

a) Que sea una creacion intelectual, producto del ingenio y capacidad
humana;

b) Que tenga originalidad, sin confundirse con la novedad de la obra, dado
que aquella es el sello personal que el autor imprime en su obra y la hace
unica;

c) Que seade caracter literario o artistico, en cuanto a la forma de expresion
de la obra;

d) Que haya sido fijada en un soporte material, independientemente del
merito, destino o modo de expresion;

e) Que sea susceptible de divulgarse o reproducirse por cualquier medio
conocido o por conocer y;

f) Que sea portadora de belleza o estética y del fin practico y util para la
satisfaccion de las necesidades del hombre.

3.6 Disenos Industriales

Los disefos industriales hacen que un producto sea atractivo y llamativo; de tal
modo que sus caracteristicas aumenten su valor y su venta; esto se logra a través
del conjunto de su estética que puede incorporar lineas, contornos, colores, formas,
texturas en su ornamentacion.

Sus caracteristicas pueden ser tridimensionales (forma) o bidimensionales

(configuracion, lineas y color). A raiz de esta diferenciacion, se puede clasifican en:

9% Tesis 111.20.C.187 C, “Obras en la rama denominada como arte aplicado.
Requisitos para su registro (inteleccion de los articulos 4° a 6° y 13, fraccion XllI, de
la Ley Federal del Derecho de Autor”, Semanario Judicial de la Federacion y su
Gaceta, novena época, Tomo XXXII, diciembre de 2010, p. 1785. Disponible en:
http://sjf.scjn.gob.mx/sjfsist/Documentos/Tesis/163/163309.pdf. (Consultado el 1 de
agosto de 2018).
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a) Modelo Industrial: es un objeto tridimensional, su geometria espacial es
su caracteristica principal.
b) Dibujo Industrial: se situa en un plano, combina lineas y/o colores.
En la mayoria de las legislaciones se establece que, para gozar de proteccion
un disefo industrial, éste debe ser original y no funcional. El caracter de un disefo
industrial es esencialmente estético y su proteccion no incluye los atributos técnicos

del producto, los cuales pueden ser protegidos a través de una patente.

3.6.1 Proteccion de los Modelos y Dibujos Industriales en la Unién

Europea

Los derechos de disefio industrial en la Unién Europea (UE) se otorgan tanto a nivel
de la Unién (en virtud del disefio comunitario) como a nivel nacional (en virtud de
leyes nacionales individuales).

La base legal de los disefios comunitarios registrados y no registrados, se
encuentra en el Reglamento (CE) No 1891/2006 del Consejo de 18 de diciembre de
2006, por el que se modificaron los Reglamentos (CE) no 6/2002 y (CE) no 40/94
para hacer efectiva la adhesion de la Comunidad Europea al Acta de Ginebra del
Arreglo de La Haya, relativo al Registro internacional de dibujos y modelos
industriales. Estableciendo un derecho unitario que cubre a toda la Union Europea.

Dentro de la UE, se cuenta con dos opciones para la proteccion de estas
obras:

1. Proteger un dibujo o modelo industrial ante la Oficina de Propiedad

Intelectual de la Union Europea (EUIPO, por sus siglas en inglés) antes de

comercializarlo y obtener un dibujo o modelo comunitario registrado (DMC), o

2. Comercializar directamente el dibujo o modelo industrial, sin registrarlo. Ello

con base en el derecho de dibujo o modelo comunitario no registrado (DMC

no registrado).

Los disefios pueden estar protegidos cuando se encuentren bajo alguno de

los siguientes supuestos:
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e Tienen caracter singular (cuando un “usuario informado” considera que la
impresion general es diferente de otros disefios que estan disponibles para el
publico);

e Son novedosos (que no se haya puesto a disposicién del publico ningun
disefo idéntico o que difiera solo en detalles inmateriales);

e Formen parte de un producto mas complejo (la novedad y el caracter singular
del disefio se juzgan por la parte del disefio que es visible durante el uso
normal).

e Como excepcion, pueden cumplir con una funcion técnica. (i.e.: El sistema

modular Lego que permite la interconexion con otras piezas).

3.6.2 ;Qué se considera ilegal en los Modelos y Dibujos

Industriales?

Los siguientes puntos son las limitaciones a los Modelos y Dibujos Industriales:®!
e Fabricar un producto que incorpore un dibujo o modelo protegido (o al que
se aplique el dibujo o modelo), sin el consentimiento de su titular.
e Introducir un producto en el mercado que incorpore un dibujo o modelo
protegido (o al que se aplique el dibujo o modelo), sin el consentimiento de su
titular.
e Ofrecer un producto para su venta que incorpore un dibujo o modelo
protegido, sin el consentimiento de su titular.
e Comercializar un producto que incorpore un dibujo o modelo protegido, sin el
consentimiento de su titular.
e Importar o exportar un producto que incorpore un dibujo o modelo protegido,

sin el consentimiento de su titular.

91 Oficina de Propiedad Intelectual de la Union Europea, “Los dibujos y modelos en
la Unidn Europea”, euipo.europa.eu, S/F. Disponible en:
https://euipo.europa.eu/ohimportal/es/designs-in-the-european-
union?TSPD_101_R0=c5a98f4f513268da050495be192b4b38pG40000000000000
002435ed8bdffff00000000000000000000000000005b6163a400f4b2e94a
(Consultado el 1 de agosto de 2018).
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3.6.3 Duracién de la proteccion de Modelos y Dibujos Industriales

e DMC: Los dibujos y modelos comunitarios registrados son validos
inicialmente durante cinco afnos y pueden renovarse de cinco en cinco
afos, hasta un maximo de 25 afios.

e DMC no registrados: Los dibujos y modelos comunitarios no registrados
gozan de proteccion durante un periodo de tres afos, a partir de la fecha
de su primera divulgacién® en el territorio de la Union Europea. Al cabo
de estos tres afios, no es posible ampliar la proteccion.

El acto de hacer publico un dibujo o modelo se denomina “divulgacion”. La
divulgacién de un dibujo o modelo y la capacidad de demostrarlo son elementos
esenciales para su proteccion.

En caso de que se haya divulgado el modelo o dibujo industrial y
posteriormente se decide solicitar su registro, es posible hacerlo durante el afo
posterior a la divulgacion, conocido como el “Periodo de Gracia”. Pero, si se registra
después de ese periodo, el modelo o disefio industrial sera vulnerable a posibles

impugnaciones.
3.6.4 Ambito de Aplicacién de Modelos y Dibujos Industriales

La proteccion juridica que el modelo o dibujo registrado confiere es mayor, pues
proporciona un certificado que facilita demostrar la titularidad.
¢DMC: Estan protegidos frente a dibujos y modelos similares, incluso si el
dibujo o modelo que vulnera los derechos ha sido creado de buena fe (sin
conocer la existencia del modelo o dibujo anterior).
*DMC no registrados: Conceden el derecho de impedir el uso comercial de
un dibujo o modelo, unicamente si es una copia intencionada de otro protegido,
realizada de mala fe (conociendo la existencia del modelo o dibujo anterior).
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3.7 Patentes de invencion

La patente de invencion es el titulo otorgado por un gobierno en el que otorga a su
titular un derecho exclusivo de explotacion industrial y comercial, durante un lapso
de 20 afios.

Una invencion podra ser sujeto de proteccion a través de esta figura siempre
que cumpla con los siguientes aspectos: novedad, actividad inventiva y sea
susceptible de aplicacién industrial.

Un ejemplo de la aplicacion de esta figura de proteccion a la Industria de la
Moda es la compaiia QMILK,®?2 que cred una fibra natural con capacidad
termoadhesiva y ecoldgicamente amigable que produce y procesa proteinas de

leche ya no apta para consumo humano.
3.8 Marcas

Todo negocio opera bajo una marca, siendo esta un signo distintivo utilizado para
distinguir productos o servicios ofrecidos entre diversas empresas. Su importancia
radica en el impacto que tiene sobre la actividad comercial a través de la
competencia, pues es la forma mas efectiva para facilitar al consumidor la
identificacion del origen de dicho bien o servicio.

Dentro de la Industria de la Moda, la marca es probablemente la proteccién,
ofrecida por la Propiedad Intelectual, que resulta mas beneficiosa para las
empresas, pues a diferencia de las patentes, disefios industriales o el Derecho de
Autor que tienen una vigencia temporal, la marca puede ser renovada
indefinidamente.

Una de las complejidades del registro de marca es que éste esta limitado por
el aspecto territorial, por lo que una marca debe registrarse en cada pais por
separado. No obstante, existen sistemas regionales y tratados internacionales que

tienen como finalidad el registro de marcas.

92 QMILK, “QMILK Faser’, gqmilkfiber.eu, S/F. Disponible en:
https://www.qmilkfiber.eu/?lang=en. (Consultado el 1 de agosto de 2018).
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Es importante sefialar que las marcas no solamente pueden ser registradas
en paises, sino también en territorios aduaneros, los cuales no son reconocidos
como Estados y que por dicha razén no pueden ser miembros de organismos
internacionales, no obstante, cuentan con una estructura administrativa que hace
posible el registro de marcas. Un ejemplo de esto es Hong Kong, que cuenta con
un sistema de registro de marcas diferente al que posee la Republica Popular de
China.

3.8.1 Marcas colectivas

Las marcas colectivas se utilizan como un medio de cooperacion entre productores
locales para promocionar productos y/o servicios caracteristicos de una region
especifica. Especialmente su comercializacion se ve beneficiada cuando los
productos y/o servicios cuentan con caracteristicas unicas, derivadas de las
condiciones sociales, historicas y/o culturales de tal region.

Una cooperativa, una asociacion de varias empresas, pueblos o instituciones
publicas pueden ser las propietarias de una marca colectiva.

Particularmente en la Industria de la Moda, los propietarios de una marca
colectiva tienen la capacidad de explotar las ventajas de aquellos signos que
permiten distinguir un origen geografico, materiales, método de fabricacion o
cualquier otra caracteristica particular que haga distinto a un producto y/o servicio

de su competencia.

3.9 Trade Dress

El Trade Dress, es la imagen total o apariencia general de un producto o servicio.
Se trata de la experiencia que una marca ofrece, la cual permite a un consumidor
diferenciar un producto o servicio de otros, mas alla del mero logotipo, imagotipo,
isotipo o isologo.

El Trade Dress de una marca se integra por diversos elementos que pueden
abarcar el disefio de un producto, su empaquetado, etiquetado, publicidad, e incluso

la decoracion o ambientacion de un sitio.
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En la Industria de la Moda, el Trade Dress es ampliamente utilizado. Como
ejemplo de la decoracion o el entorno distintivo en el que se presta un producto o
servicio, se puede mencionar a las tiendas Zara, The Bath & Body Works, Victoria’s
Secret, entre muchas otras mas, donde sin importar el pais o la ciudad en que una
tienda se encuentre, el mobiliario, la luz, ambientacién, presentacion de los
productos, empaques e incluso el aroma del ambiente es idéntico, permitiendo al
cliente identificar la marca a través de una experiencia inmersiva.

Siendo las caracteristicas principales del Trade Dress la facilidad de
identificacion del producto o servicio y su consecuente diferenciacion, sin importar
la funcionalidad. La finalidad es estimular al cliente a comprar, no obstante, esta
experiencia, en si misma, no tiene una relacién directa con el producto o servicio
ofertado.

Asi, la proteccion legal del Trade Dress protege el aspecto de un negocio a la
vez que evita que terceros usen elementos similares a los de un competidor para
tomar deslealmente ventaja de su notoriedad e inducir asociacion en el publico, al
imitar su look and feel.

La proteccion de la imagen comercial puede aplicarse incluso a empaques, si
estos logran ser suficientemente Unicos y distintivos, como la célebre caja azul de

Tiffany’s y su cinta blanca:

THE NAME
Tiffany & Co. boxes

THE BOX
Pantone makes the

might be on New
York’s Fifth Avenue.

t the boxes come
from Carlstadt. N.J.

Imagen 7. Marketing Directo. “La caja azul de Tiffany’s”.%

9 Marketing Directo, “La caja azul de Tiffany’s: un icono de lujo y del packaging”,
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3.10 Secretos comerciales

Un secreto comercial es toda informacion que tiene valor intrinseco y su dispersion
podria afectar profundamente a la empresa, particularmente en manos de los
competidores.

Este tipo de estrategia, también conocida como informacion no divulgada o
informacion confidencial, es la que utilizan la mayoria de las micro, pequefias y
medianas empresas debido a que el secreto, por su propia naturaleza, no exige un
registro oficial, y por tanto no hay un gasto para las empresas.

Pueden considerarse como secretos comerciales: las listas de clientes y
proveedores, procesos de produccidén, métodos de venta y distribucidn, asi como el
software o hardware a la medida utilizado. Es decir, cualquier estrategia de
mercado.

El aumento de los ataques de espionaje cibernético, entendido éste como el
acto para obtener secretos sin el permiso del poseedor de la informacion, afectan a
todas las industrias. La técnica mas comun es el envio de links apocrifos a través
de los cuales los intrusos ingresan de manera no autorizada a las redes de las
empresas para robar datos.

La complejidad sobre la medicion del impacto por revelacion no autorizada de
secretos comerciales se debe a que las controversias no suelen divulgarse, pues
generaria atencion publica al respecto, yendo en contra de la esencia del secreto.

Es relevante mencionar que aun cuando en la mayoria de los paises los
principios generales de la legislacion sobre secretos comerciales son similares,

existen pocas normas comunes sobre su aplicacion.

marketingdirecto.com, 23 septiembre 2014. Disponible en:
https.//www.marketingdirecto.com/anunciantes-general/anunciantes/la-caja-azul-
de-tiffanys-un-icono-de-lujo-y-del-packaging. (Consultado el 1 de agosto de 2018).
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3.11 Proteccion acumulada. Cuando una creacién goza tanto de la

proteccion de Derecho de Autor y de la Propiedad Industrial

El Derecho de la Propiedad Intelectual puede otorgar una proteccién acumulada a
una misma obra, cuyo objeto de proteccidn sera distinto en cada caso.

Al respecto, tanto el Convenio de Berna para la Proteccion de las Obras
Literarias y Artisticas como el Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de
Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio (Acuerdo sobre los ADPIC),
otorgan a los Estados miembros la facultad de establecer un cumulo de proteccion
para las creaciones. Esto es conocido como la Teoria de Unidad del Arte.

No obstante, hay Estados que niegan este tipo de proteccidn, a lo que se le
conoce como Teoria de la disociacion, pues divide tajantemente el Derecho de
Autor de la Propiedad Industrial.

Otros Estados toman una posicion intermediaria ante el cumulo de proteccion
y se inclinan al cumulo parcial, en el que tanto el Derecho de Autor como la
Propiedad Industrial pueden coexistir en cuanto se demuestre una originalidad
excepcional.

Asi, la peculiaridad de un producto o servicio permite su distincion en el
mercado. Esto permite que las creaciones de la Industria de la Moda puedan estar
protegidas tanto por la via de derechos de autor como por la de la Propiedad
Industrial cuando, ademas del caracter decorativo u ornamental, resulta novedoso,
util, funcional, con aplicabilidad industrial, y en el caso de las patentes, fuera del
estado de la técnica.

El tratadista estadounidense Thomas McCarthy se refiere al cumulo de
proteccion con la expresion Dual Protection, como una realidad reconocida por la
jurisprudencia estadounidense en la que expresamente se menciona la posibilidad
de que un mismo objeto sea susceptible de proteccidn por el sistema de patentes
de disefio por un lado y el sistema de marcas por el otro.%*

% McCarthy, Thomas, McCarthy on Trademars and Unfair Competition, vol. 1,
Estados Unidos de Norteamérica, The lawyers Co-operative Publishing Co., 1973,
p. 208.
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Asimismo, el tratadista espafiol José Manuel Otero Lastres al respecto indica:

“(...) Quiere esto decir, que al igual que los demas signos, una creacion de
forma protegible como modelo industrial unicamente puede ser inscrita como
marca, cuando sirve para diferenciar los productos de un empresario de los
similares de sus competidores. Pues bien, si ademas de poseer los requisitos
para ser protegible como modelo industrial, una creacion de forma posee fuerza

diferenciadora, entonces tal creacion podra ser registrada simultaneamente

como modelo y como marca”.*®

En cuanto hace a la bidimensionalidad (dibujos) o tridimensionalidad de las
creaciones de la Industria de la Moda, estos son protegibles en México (segun sea
su destino y cumpla con los requisitos estipulados en la legislacion aplicable), tanto
por los derechos de autor, como por los de la Propiedad Industrial, siendo ambas
compatibles y acumulables.

No obstante, aun cuando en México el cumulo de proteccion esta permitido,
no hay que omitir que, al no existir una unificacion internacional de la Propiedad
Intelectual, se fomenta un entorno de inseguridad y contradicciones legales, ante
los cuales los Tratados de Comercio pactados entre Estados suman nuevos

lineamientos para el intercambio de bienes y servicios a través de sus fronteras.

9 QOtero Lastres, José Manuel, El modelo industrial, vol. 11, Coleccién de derecho
mercantil, Espafia, Montecorvo, 1977, p. 444.
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Capitulo 4: Propuesta de proteccién

El término Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién (TIC) se refiere a todas
las infinitas areas de estudio cientifico y técnicas utilizadas en el manejo de las
telecomunicaciones; sistemas inteligentes; soluciones basadas en red; manejo,
procesamiento, almacenamiento y transmision de datos; gestion y transmision de

medios; procesos de monitoreo audiovisual, etcétera.

También incluye tecnologias emergentes que incluyen la fusion de diversas
tecnologias, distintas entre si, como la fusion de audiovisuales, telefonia y redes.

Al igual que la Moda, las TIC son un campo de la ciencia en un constante y
complejo cambio, y también necesita estar en sintonia con las ultimas novedades

en el campo para mantenerse relevante.
4.1 Evolucion del Derecho a raiz de las TIC

Ante la evolucién de la mayoria de las industrias a través de la tecnologia, el
Derecho debe reconocer las nuevas necesidades y actuar al respecto, no por
menospreciar o descalificar el orden antiguo, sino para reconocer y proteger los
nuevos modelos.

En el caso de la Moda, la modernidad fue abrazada por Occidente y marcé un
nuevo tiempo en el que la adopcion de lo nuevo fue el ritmo a seguir de una sociedad
dispuesta a abrazar el glamour de la ultima moda como un método que evidenciara
el prestigio de la vida de las élites.

Por su parte, el Derecho exige modificaciones que permitan alcanzar una
estabilidad global. Aun cuando la mutabilidad del orden juridico resulta ser modica,
su constante renovacion permite conocer las necesidades propias de la innovacion
y atenderlas sobre una plataforma de orden.

Una de las incursiones de la tecnologia al mundo del Derecho es, por ejemplo,
los acuerdos de licencia a través de contratos inteligentes (también conocidos como
Smart Contracts), los cuales persiguen los mismos objetivos que los contratos
tradicionales.
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El término fue acufiado por Nick Szabo en 1995 cuando escribié un articulo
intitulado “Contratos inteligentes”,%, el cual seria publicado en 1996 en la revista
Extropy, numero 16, en el cual sefalaba los beneficios y parametros de las
aplicaciones del contrato de blockchain que en la actualidad se desarrollan.®’

En tal articulo se auguraba la revolucidn digital y la ejecucion de algoritmos
denominados “contratos inteligentes”, que serian un conjunto de promesas,
especificadas en forma digital, que, sin el uso de inteligencia artificial, incluirian
protocolos dentro de los cuales las partes honrarian su palabra.®® Estos Smart
Contracts se encargarian de perfeccionar los objetivos basicos del contrato
tradicional: observabilidad, verificabilidad, vinculacion legal y aplicabilidad.

Actualmente, los contratos inteligentes se basan en un codigo ejecutable sobre
blockchain, el cual contiene el conjunto de reglas aplicables a las partes
contratantes, cuya aplicacién resulta automatica a través de la facilitacion del

cbdigo, la verificacion y la aplicacion de tales términos.
4.2 Evolucién de la Industria de la Moda a raiz de las TIC

En la ultima década, se ha producido una evolucion espectacular a raiz de las
Tecnologias de la Informacion y Comunicacion. Entre muchas otras cosas, han

revolucionado nuestro proceso de informacion y el comercio en general.

% Szabo, Nick “Smart contracts: Building Blocks for Digital Markets”, fon.hum.uva.n|,
1996. Disponible en:
http://www.fon.hum.uva.nl/rob/Courses/InformationinSpeech/CDROM)/Literature/L
OTwinterschool2006/szabo.best.vwh.net/smart_contracts_2.html. (Consultado el 1
de agosto de 2018).

9 Gord, Michael, “Smart Contracts Described by Nick Szabo 20 Years Ago Now
Becoming Reality”, bitcoinmagazine.com, 26 abril 2016. Disponible en:
https.//bitcoinmagazine.com/articles/smart-contracts-described-by-nick-szabo-
years-ago-now-becoming-reality-1461693751/. (Consultado 1 agosto 2018).

% “New institutions, and new ways to formalize the relationships that make up these
institutions, are now made possible by the digital revolution. | call these new
contracts "smart", because they are far more functional than their inanimate paper-
based ancestors. No use of artificial intelligence is implied. A smart contract is a set
of promises, specified in digital form, including protocols within which the parties
perform on these promises.”

Szabo, Nick, op. cit., nota 96.
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Actualmente, la adquisicion de Moda por Internet esta en auge y en constante
evolucion, dado que permite que el proceso sea mas accesible, que los disefiadores
y las casas de Moda eficienten su proceso de captacion de nuevos consumidores a
través del uso de Internet y las redes sociales, donde los posibles compradores
muestran su aprobacion o desaprobacion ante los disefios propuestos por los
creadores de las prendas y articulos de lujo, incluso antes de que estos salgan a la
venta o hayan siquiera sido producidos.

Ademas de esto, la tecnologia ha revolucionado a la Industria de la Moda a
través de prendas inteligentes o wearables con del uso de sensores de monitoreo,
trazabilidad, alteraciones a través de reacciones quimicas, automatizacion,
etcétera. La aplicacion de estas tecnologias junto con la ciencia de los materiales
en la Industria de la Moda beneficia directamente tanto a los productores como al
usuario y a otras industrias como la de la salud o el deporte.

Ejemplos concretos de la aplicacion de tecnologia a la Industria de la Moda
son: chaquetas que se abrochan solas, calzado que se ata por si mismo,
sujetadores deportivos que alertan de posibles paros cardiacos, jeans que cargan
el celular dentro del bolsillo, zapatillas de baile que recrean los movimientos de las
bailarinas en imagenes digitales, prendas deportivas que permiten controlar el
movimiento de los musculos al ejercitarse, gorros que reaccionan a la actividad
cerebral, tintes de cabello que cambian de color segun la temperatura, prendas que
reaccionan segun los niveles de contaminacion y corrientes de aire, entre muchas

otras aplicaciones mas.

4.3 Uniéon entre el derecho, la Industria de la Moda y las

Tecnologias de la Informaciéon y Comunicacién

La Propiedad Intelectual otorga usos exclusivos durante un tiempo determinado
para la explotacion de algunos derechos como el de propiedad, uso exclusivo, o el
de determinar como se explotan, venden, transmiten, arriendan fisica y/o
econodmicamente tales activos, no solo durante el periodo de vida del propietario,

sino mas alla de su muerte.
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En la actualidad, para que, por ejemplo, un Disefiador de Moda pueda obtener
el reconocimiento legal y proteccion de estos derechos por parte del Estado, debe
acudir a la institucion de Derechos de Autor y/o de Propiedad Industrial (segun
corresponda) y demostrar que ha cubierto todas las condiciones legales requeridas
para, posteriormente, recibir una constancia que le faculte para disfrutar de una
serie de derechos que le son otorgados de forma temporal, incluido el uso, creacion
de obras derivadas, licencias u otras formas de distribucion, incluyendo el derecho
de oposicion. No obstante, una vez que los ha obtenido, las instituciones de
Propiedad Intelectual no tienen forma de dar un seguimiento del uso, licenciamiento
o venta de tales derechos.

Esta limitacion de la Propiedad Intelectual puede ser solventada a través de
una evolucion con el uso de blockchain, esta es la propuesta de la compafiia Sur-
Coreana NPER® (Enter Project), la cual explora la posibilidad de usar su moneda
nativa como un medio por el cual un creador pueda transferir sus derechos de
propiedad a terceros. El proyecto busca descentralizar la red de Propiedad
Intelectual y hacer mas dinamico el sistema de proteccion de la Propiedad
Intelectual, a nivel mundial.

La digitalizacion de los derechos de Propiedad Intelectual junto con la
integracion de blockchain, resulta sumamente util, pues hace posible una
proteccion, accesibilidad y seguimiento efectivo de los derechos de los creadores,
dando lugar a la creacion de derechos de Propiedad Intelectual inteligentes.

La introduccién de nuevas tecnologias al sistema de Propiedad Intelectual
otorga nuevas oportunidades para los propietarios de estos derechos, pues la
tecnologia blockchain es capaz de crear una huella digital que ayudaria a mejorar
la aplicacién de usos digitales no autorizados tanto en Internet como en el mundo

fisico.

% Rossow, Andrew, “How Can We Make Intellectual Property Rights ‘Smarter” with
the Blockchain?”, forbes.com, 24 julio 2018. Disponible en:
https.//www.forbes.com/sites/andrewrossow/2018/07/24/how-can-we-make-
intellectual-property-rights-smarter-with-the-blockchain/amp/. (Consultado el 1 de
agosto de 2018).
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Asimismo, el uso de la Tecnologia de Contabilidad Distribuida (DLT, por sus
siglas en inglés), permite al blockchain ayudar a minimizar las infracciones vy
proporcionar una cadena de custodia electronica para cada creacion protegida por
la Propiedad Intelectual.

La huella de blockchain podria ayudar a la Industria de la Moda y a muchas
otras mas, facilitando el encontrar informacion relevante, por ejemplo, para una
licencia, como el nombre de una pieza, el disefiador, la coleccién a la que
corresponde, la marca, quién es actualmente propietario de los derechos, etcétera.
Lo cual resulta muy beneficiosos pues, aun con la tecnologia actual, en la mayoria
de los casos, mientras mas tiempo pasa, se vuelve cada vez mas complicado (si no
imposible) tanto para los creadores y sus abogados tener acceso a toda esta

informacion.

4.4 Las Tecnologias de la Informacién y Comunicacion aplicadas

a la Industria de la Moda

Las Tecnologias de la Informacion y Comunicacion han incursionado en la mayoria
de las industrias, ayudando a evolucionar los negocios al concepto de Industria 4.0,
que se refiere a la Cuarta Revolucion Industrial, consistente en la introduccion de
las tecnologias digitales en la industria.

La incorporacion de las empresas a la Industria 4.0 permite que dispositivos y
sistemas estén interconectados y colaboren entre ellos, facilitando la modificacion
de productos, procesos y modelos de negocio.

A continuacidon, se mencionan algunas de las tecnologias que han sido

aplicadas a la Industria de la Moda:
4.4.1 Blockchain

Blockchain significa “cadena de bloques” y, basicamente, se trata de una tecnologia
que permite la transferencia de datos digitales de forma segura y rastreable gracias

a un sistema de codificacion de la informacion altamente sofisticado.
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Esta tecnologia esta siendo utilizada en muchas industrias, incluidas las
creativas, ofreciendo un concepto revolucionario, mas robusto y enriquecedor para
el artista o inventor (comparado con el sistema actual propagado globalmente).
Como ejemplos exitosos del uso de blockchain en diversas industrias se puede
mencionar a la plataforma de video TaTaTu, Our Music Festival (OMF) vy
Provenance.

El caso de Provenance'® es particularmente interesante, pues se trata de una
plataforma basada en blockchain fundada por la disefiadora e ingeniera Jessi Baker
en 2013, la cual se enfoca en acceso de datos y trazabilidad de productos,
principalmente enfocada a la Industria de los Alimentos, la cual permite dar un
seguimiento de los articulos a través de las cadenas de suministro, haciendo mas
transparente el proceso.

Aun cuando se especializa en la Industria de los Alimentos, tras un estudio de
caso piloto con la marca de Moda Martine Jarlgaard, y una primera aplicacion
practica con la marca Martina Spetlova, en Londres, podrian ampliar su campo de
accién a las marcas de Moda.

En el caso de la marca Martina Spetlova, se agregd un chip a prueba de lavado
que se almacena dentro de la ropa, y que al escanearlo muestra en linea
informacion destinada a los consumidores como la produccion, cuidado de la prenda
y datos de contacto con la marca. Esta tecnologia se presenta como una alternativa
innovadora que reemplace a las etiquetas made in, que permitiria almacenar la
informacion de los disefios.

Asimismo, la startup de blockchain, VeChain trabajo con la marca de Moda
china-neoyorquina Babyghost en una iniciativa similar para su coleccion Verano-
2017.

10 Provenance, “Technology”, provenance.org, S/F. Disponible en:
https://www.provenance.org/technology. (Consultado el 2 de agosto de 2018).

72



4.4.2 RFID

Radio Frequency IDentification (RFID) significa identificacion por radiofrecuencia, y
es una tecnologia que permite el almacenamiento y recuperacion de datos a traves
de la lectura a distancia de dispositivos como tarjetas o tags RFID.

La ventaja de las etiquetas inteligentes RFID es que son econdémicas y no
requieren de baterias, por lo que son ampliamente utilizadas en para catalogacion
digital. Por esta razon, la tienda departamental Macy's ha trabajado para etiquetar
todos sus articulos en tiendas, proyecto que planean concluir a finales de 2018.

Macy’s se encuentra trabajando con proveedores para etiquetar mercancias
en el sitio de ensamblaje, permitiendo analizar las compras y un mejor seguimiento
para reducir inventario perdido e incidentes de falta de stock, lo cual puede generar
una disminucién de las perdidas y un aumento de las ventas, respectivamente.

La marca Moncler, agrega a sus productos chips RFID para que sus clientes
puedan autenticarlos, a través de una aplicacién o sitio web, creando una forma
tangible de distinguir los productos de Moncler de las imitaciones. A este método se
han unido también Benetton y Salvatore Ferragamo.

El sistema RFID de Zara codifica cada una de sus prendas en el area de
fabricacion, permitiéndole un seguimiento de la venta, almacenamiento y
disponibilidad de los articulos. Asi, en cuanto una prenda es vendida en tienda, el
sistema solicita al area de existencias el envio del mismo articulo al piso de venta.

Burberry, etiqueta sus productos con etiquetas RFID para que éstos puedan
comunicarse con la Burberry app y ofrecer sugerencias de estilo, lo cual lograr que

las compras sean mas atrayentes.
4.4.3 Monitoreo

El monitoreo de estantes para la comercializacion minorista esta en ciernes, y
startups como Repsly y Eversight utilizan camaras y / o RFID para ayudar a las
marcas a monitorear la presentacion de sus productos en los estantes y obtener

datos de los efectos de las promociones y/o exhibiciones en tienda. Con la ayuda
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de inteligencia artificial y datos de tendencias, su software brinda la informacion
necesaria para optimizar las estrategias de promocion y distribucién en tiendas.

4.4.4 SEO

Search Engine Optimization (SEQ) es traducido al espafol como Optimizacion de
Motores de Busqueda; es la optimizacion de sitios web para que los buscadores
sean capaces de indexarlos e interpretar sus contenidos, situandolos en posiciones
relevantes dentro de los resultados de busqueda (Search Engine Results Page —
SERP-).

Las marcas de Moda D2C (Direct to Consumer, también conocidas como
“Directo al Consumidor”) como Allbirds, Bonobos y Everlane aprovechan el SEO,
junto con las redes sociales, y estrategias de marketing en linea para crear su
mercado.

Asi, las tiendas fisicas, pop-up stores (tiendas emergentes) y kioscos resultan
complementarias a las estrategias en linea como el posicionamiento en las
busquedas de Google, generar una gran cantidad de seguidores en redes sociales
como Instagram, Twitter y Facebook, asi como pagar por publicidad para expandir
su alcance.

Las marcas D2C impulsan las ventas digitales y lanzan promociones a traves
de estrategias de marketing en linea como los botones “Comprar ahora” que
generan ventas inmediatas, asi como generar los productos o empaques mas
‘instagrameables” para que los compradores los compartan en redes sociales,
generando con ello un efecto de participacion en la red y atrayendo a los
consumidores modernos.

Los tipos de proteccion que brinda este tipo de herramienta tecnoldgica a la
Industria de la Moda son en los planos de la lealtad del consumidor, eficiencia
comercial y economia de negocio.

En el sector del lujo, los articulos mas exclusivos suelen fabricarse a la medida
y por encargo, de tal modo que los clientes puedan seleccionar y personalizar sus
piezas. Con esta técnica se mantiene tanto el precio de venta como la exclusividad

y un inventario minimo, se satisfacen los gustos de los clientes, se elimina el riesgo
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de exceso de produccion y se reduce la complejidad de la cadena de suministro al
prescindir de los intermediarios minoristas.

Con el uso de esta herramienta tecnoldgica, las marcas D2C obtienen el
customer engagement data (datos de compromiso del cliente), analizar el impacto
de sus productos en linea e interactuan con sus clientes, manteniendo la
complejidad de la cadena de suministro al minimo y obteniendo mayores margenes

de ventas.

4.5 La digitalizaciéon de los derechos de Propiedad Intelectual a
través de los sistemas aplicados por la Organizacion de la

Propiedad Intelectual de la Unién Europea (EUIPO)

La modernidad, ha logrado una legitimidad social tal, que el Derecho también ha
debido adaptarse a la era digital y ha comenzado a dar los primeros pasos para la
automatizacion de muchos de sus procedimientos legales.

La Oficina de la Propiedad Intelectual de la Union Europea ha sido pionera en
la aplicacién de software innovador para servicios de registro en linea y la
introduccion de bases de datos con motores de busqueda avanzados. Es importante
mencionar que, a la fecha de este documento, las bases de daros se encuentran en
funcionamiento, aun cuando se encuentran en fase Beta, pues pretenden recibir

retroalimentacion y realizar las mejoras oportunas en tiempo real.
4.5.1 Servicios de registro en linea

En seguida, se sefalan los procedimientos que pueden llevarse en linea a través
del sitio web de la Oficina de la Propiedad Intelectual de la Union Europea:
e Presentar una solicitud de marca de la Union Europea.
o  Mediante un formulario en cinco etapas (fast track), o bien
o  Através de un formulario avanzado.
e Presentar una solicitud de marca internacional basandose en una Marca de

la Union Europea (MUE), o mas.
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e Presentar una solicitud de dibujo o modelo comunitario mediante nuestro
formulario en cuatro etapas.

o  Mediante un formulario en cuatro etapas (fast track), o bien

o  Através de un formulario avanzado.
e Realizar una solicitud de consulta publica, inscripcion, renovacion o cambio
de representante.
e Presentar una notificacion de oposicion.
¢ Presentar una solicitud de declaracion de nulidad de una MUE, o un Registro
Internacional (RI).
e Presentar una solicitud de caducidad de una Marca de la Unién Europea o
un RI.
e Presentar una solicitud de declaracion de nulidad de un dibujo y/o modelo
comunitario registrado.
e Configurador de productos y servicios.

e Presentar un recurso en linea.
4.5.2 Busqueda en bases de datos

Una base de datos es la organizacion estructurada de informacién que, gracias a
sus caracteristicas en comun, permite una agrupacion. Se recopila informacién para
poder recuperarla posteriormente a través de un motor de busqueda interno que
utiliza palabras claves para hacer cotejos con las bases de datos.

Las siguientes son las bases de datos enfocadas a la busqueda de informacién
de la Oficina de la Propiedad Intelectual de la Union Europea, en linea, las cuales
se dividen en tres grupos:
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. Marcas, dibujos y modelos industriales

e eSearch Plus'”

Brinda informacion exhaustiva sobre marcas, dibujos y modelos, titulares,
representantes y boletines. Su principal atractivo es que permite la busqueda
de registros por imagen'%? asi como busquedas desde dispositivos Android y
iOS.

e eSearch Case Law'®

Ofrece acceso a las resoluciones de la EUIPO, jurisprudencia y sentencias
del Tribunal General, del Tribunal de Justicia y de los tribunales nacionales.
e Certified copies'®

Tras la introduccion de un codigo de identificacion, permite la visualizacion

del documento original de un certificado de marca de la Unién Europea.

101 Oficina de Propiedad Intelectual de la Union Europea, “eSearch Plus, Acceso a
la base de datos de la EUIPO”, euipo.europa.eu, S/F. Disponible en:
https://euipo.europa.eu/eSearch/. (Consultado el 3 de agosto de 2018).

192 Oficina de Propiedad Intelectual de la Unién Europea, “A Completely New Way

to Search for Images”, euipo.europa.eu, S/F. Disponible  en:
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/new-image-search. (Consultado el 3 de
agosto de 2018).

103 Oficina de Propiedad Intelectual de la Unién Europea, “Jurisprudencia eSearch”,
euipo.europa.eu, S/F. Disponible en: https://euipo.europa.eu/eSearchCLW/.
(Consultado el 3 de agosto de 2018).

104 Oficina de Propiedad Intelectual de la Unién Europea, “Verificar Copias
Certificadas” euipo.europa.edu, S/F. Disponible en:
https://euipo.europa.eu/ohimportal/es/certified-copies. (Consultado el 3 de agosto
de 2018).
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Il. Bases de datos de la Red Europea de Marcas, Dibujos y Modelos
(ETMDN)

e TMview'% (Trade Mark Search)

Marcas de todas las oficinas de marcas oficiales que participan a nivel
nacional, internacional y de la Union Europea.

e DesignView'%

Punto de acceso centralizado a la informacion sobre dibujos y modelos
registrados que mantienen las diferentes oficinas nacionales participantes.

e TMclass'"”

Ayuda a traducir, buscar y clasificar los bienes y servicios necesarios para
solicitar la protecciéon de una marca registrada en las bases de datos de
clasificacién de las Oficinas Participantes alrededor del mundo.

e DesignClass'08

Compara las bases de datos de clasificacion de dibujos y modelos de las
oficinas participantes.

e Similarity'%®

Evaluacion de la similitud entre los productos y servicios de las oficinas de la

Propiedad Intelectual de la UE.

105 Oficina de Propiedad Intelectual de la Unién Europea, “TMview”, tmdn.org, S/F.
Disponible en: https://www.tmdn.org/tmview/welcome. (Consultado el 3 de agosto
de 2018).

196 Oficina de Propiedad Intelectual de la Union Europea. “DesignView”, tmdn.org,
S/F. Disponible en: https://www.tmdn.org/tmdsview-web/welcome. (Consultado el 3
de agosto de 2018).

197 Oficina de Propiedad Intelectual de la Union Europea. “TMClass’,
tmclass.tmdn.org, S/F. Disponible en: http://tmclass.tmdn.org/ec2/. (Consultado el 3

de agosto de 2018).
1% Oficina de Propiedad Intelectual de la Union Europea,  “Similarity”,
euipo.europa.eu, S/F. Disponible en: https://euipo.europa.eu/sim/. (Consultado el 3
de agosto de 2018).

19 Oficina de Propiedad Intelectual de la Unién Europea, “DesignClass’,
euipo.europa.eu, S/F. Disponible en: hitps://euipo.europa.eu/designclass/.
(Consultado el 3 de agosto de 2018).
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lll. Propiedad Intelectual y ejecucion de la normativa

e EDB"° (Enforcement Database)

Es una base de datos de cumplimiento de la ley, pues pone en contacto a los
titulares de derechos de Pl con las autoridades aduaneras y policiales para
proteger sus productos frente a las falsificaciones.

e ACIST' (Anti Counterfeiting Intelligence Support Tool)

Se trata de una herramienta auxiliar de informacion en materia de falsificacion
que facilita informacidon fiable sobre las detenciones relacionadas con
falsificaciones efectuadas en las fronteras de todos los Estados miembros de
la UE.

e ACRIS"? (Anti Counterfeiting Rapid Intelligence System)

El sistema de informacion rapida en materia de falsificacion (Anti-
Counterfeiting Rapid Intelligence System) facilita informacién para garantizar
un comercio seguro fuera de la UE.

e Orphan Works Database’’3

Esta base de datos reune informacion sobre las obras huérfanas publicadas
o difundidas por primera vez en los Estados miembros de la UE.

110 Oficina de Propiedad Intelectual de la Union Europea, “Enforcement Database”,
tmdn.org, S/F. Disponible en: htips://www.tmdn.org/enforcementdb-ui-webapp/.
(Consultado el 3 de agosto de 2018).

"1 Oficina de Propiedad Intelectual de la Union Europea, “Anti Counterfeiting
Intelligence Support Tool”, tmdn.org, S/F. Disponible en:
https://www.tmdn.org/enforcementintelligence-webapp/. (Consultado el 3 de agosto
de 2018).

112 Oficina de Propiedad Intelectual de la Union Europea, “Anti Counterfeiting Rapid
Intelligence System”, tmdn.org, S/F. Disponible en: https:/www.tmdn.org/acris/.
(Consultado el 3 de agosto de 2018).

113 Oficina de Propiedad Intelectual de la Unién Europea, “Orphan Works Database”,
euipo.europa.eu, S/F. Disponible en: htips://euipo.europa.eu/orphanworks/.
(Consultado el 3 de agosto de 2018).

79



4.6 Convergencia de practicas dentro del sistema de Propiedad

Intelectual

Como parte de la Red Europea de Marcas y Disefio (European Trade Mark and
Design Network), en 2011 se inicié un Programa de Convergencia''* de la Oficina
de la Propiedad Intelectual de la Unién Europea que vincula a ésta con oficinas
nacionales y asociaciones de usuarios.

Este programa tiene como objetivo lograr una posicion comun, es decir,
uniformidad, en los ambitos donde las oficinas de la Propiedad Intelectual mantienen
practicas diferentes y ser una herramienta digital complementaria que opere dentro
del marco del Fondo de Cooperacion.

Asimismo, se considera que algunos de los beneficios para los usuarios que
conlleva la implementacion del programa son: transparencia, calidad, utilidad,
seguridad juridica y ahorro de tiempo y costos.

Asi, fue determinado que el Programa de Convergencia (CP, por sus siglas en
inglés) incluyera como metas los siguientes proyectos:

¢ “CP1: Armonizacion de la practica de clasificacion de las marcas de
productos y servicios.

¢ CP2: Convergencia de los encabezamientos de clase

¢ CP3: Motivos de denegacion absolutos para marcas figurativas con
términos o expresiones puramente descriptivos.

» CP4: Ambito de proteccion de las marcas exclusivamente en negro, blanco
y/o tonalidades de gris.

¢ CP5: Motivos absolutos — Probabilidad de confusion (componentes no
distintivos o débiles de las marcas)

¢ CP6: Convergencia sobre las representaciones graficas de los dibujos y
modelos.

¢ CP7: Armonizacion de las indicaciones de productos.

114 Oficina de Propiedad Intelectual de la Union Europea, “Converging Practices”,
tmdn.org, S/F. Disponible en: https://www.tmdn.org/network/converging-practices.
(Consultado el 3 de agosto de 2018).
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e Puesta en préctica y continuidad de las Practicas comunes”.'"®

En materia internacional, a través de instrumentos, se han hecho esfuerzos
para armonizar la proteccion juridica a la Propiedad Intelectual, como los

siguientes:

e Directiva 2001/29/CEE del Parlamento, de 22 de mayo de 2001, relativa a la
armonizacion de algunos aspectos del Derecho de Autor en la sociedad de la
informacion.’'6

Esta Directiva se enfoca en la armonizacién del Derecho de Autor y derechos
afines, haciendo especial hincapié en la sociedad de la informacién.

e Directiva 2004/48/CE del Parlamento Europeo y del Consejo de 29 de abril
de 2004 relativa al respeto de los derechos de Propiedad Intelectual.'"”

Esta Directiva pretende eliminar las disparidades en la aplicacion de los
derechos de Propiedad Intelectual, a través de la aproximacion de los sistemas
de miembros legislativos. Y especifica que su aplicacion puede requerir una
labor legislativa nacional por parte de los Estados miembros para lograr los
objetivos finales establecidos.

Ademas de estos esfuerzos, actualmente se puede acceder a diversas bases
de datos para la busqueda de Propiedad Intelectual. Para ello, la OMPI ha
incorporado las siguientes bases de datos sobre Propiedad Intelectual a su sitio

web:

5 Ibidem.

116 Directiva 2001/29/CEE, del Parlamento Europeo y del Consejo relativa a la
armonizacion de algunos aspectos del Derecho de Autor en la sociedad de la
informacion, 22 mayo 2001. Disponible en:
http://www.wipo.int/wipolex/es/details.jsp?id=1453. (Consultado el 3 de agosto de
2018).

"7 Directiva 2004/48/CE, del Parlamento Europeo y del Consejo relativa al respeto
de los derechos de Propiedad Intelectual, 29 abril 2004. Disponible en:
http://www.wipo.int/wipolex/es/details.jsp?id=1457. (Consultado el 3 de agosto de
2018).
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e Patentscope''®
Permite acceder a las solicitudes internacionales del Tratado de Cooperacion
en materia de Patentes (PCT) el dia de su publicacion, asi como a los
documentos de patentes de aquellas oficinas nacionales y regionales
participantes.

e Base mundial de datos sobre marcas'?
Proporciona acceso a la busqueda de informacidn sobre marcas,
denominaciones de origen y emblemas oficiales en fuentes nacionales e
internacionales.

e Base mundial de datos sobre dibujos y modelos'?®
Es una coleccion mundial de datos sobre disefios industriales; incluidos los
registros de la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual en La Haya y
la informacion de las oficinas nacionales participantes.

e Madrid Monitor'?!
Permite el seguimiento del estado una solicitud internacional o registro de
marca registrada y el acceso a informacion detallada sobre todas las marcas
comerciales registradas a través del Sistema de Madrid.

e Hague Express'??
Esta base de datos contiene datos bibliograficos, reproducciones de dibujos o

modelos industriales relativos a los registros internacionales publicados a partir

118 Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual, “Patentscope”, wipo.int, S/F.
Disponible en: http://www.wipo.int/wipolex/es/details.jsp?id=1457 . (Consultado el 3
de agosto de 2018).

119 Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, “Base mundial de datos sobre
marcas”, wipo.int, S/F. Disponible en: http://www.wipo.int/branddb/es/. (Consultado
el 3 de agosto de 2018).

120 Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, “Base mundial de datos sobre
Dibujos y Modelos”, wipo.int, S/F. Disponible en: http:/www.wipo.int/designdb/es/.
(Consultado el 3 de agosto de 2018).

121 Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, “Madrid Monitor”, wipo.int, S/F.
Disponible en: http://www.wipo.int/madrid/monitor/en/index.jsp. (Consultado el 3 de
agosto de 2018).

122 Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, “Hague Express”, wipo.int,
S/F. Disponible en: http://www.wipo.int/designdb/hague/es/. (Consultado el 3 de
agosto de 2018).
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del 3 de enero de 1985. Es importante mencionar que aun cuando los registros
internacionales hayan expirado, éstos no son eliminados de la base de datos.

e Lisbon Express'??
Almacena informacion relativa a las denominaciones de origen inscritas en el
Registro Internacional de la OMPI, en virtud del Arreglo de Lisboa, y que estan
en vigor.

e Articulo 6ter Express'?
Facilita la busqueda de emblemas de Estado y nombres, abreviaturas y otros
emblemas de Organizaciones Intergubernamentales (OIG) que hayan sido
comunicados en virtud del articulo 6ter.

e WIPO Pearl'?®
Es una base de datos que contiene mas de 105,000 términos cientificos y
técnicos derivados de documentos de patentes, la cual esta disponible en 10
idiomas, facilitando asi la busqueda e intercambio de conocimientos cientificos
y técnicos.

e ARDI|'?
La base de datos Access to Research for Development and Innovation (ARDI)
es un programa de acceso a la investigacion para el desarrollo y la innovacion
coordinado por la OMPI y miembros de la Industria editorial que brinda acceso
a la bibliografia académica de distintos sectores de la ciencia y la tecnologia.

123 Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual.. “Lisbon Express”, wipo.int,
S/F. Disponible en: http://www.wipo.int/ipdl/en/search/lisbon/search-struct.jsp.
(Consultado el 3 de agosto de 2018).

124 QOrganizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, “Article 6ter Structured
Search”, wipo.int, S/F. Disponible en: htip://www.wipo.int/ipdl/en/6ter/search-
struct.jsp. (Consultado el 3 de agosto de 2018).

125 Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, “WIPQO Pearl”, wipo.int, S/F.
Disponible en: http://www.wipo.int/reference/en/wipopearl/. (Consultado el 3 de
agosto de 2018).

126 Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, “ARDI”, wipo.int, S/F.
Disponible en: http://ardi.wipo.int/content/es/journals.php. (Consultado el 3 de
agosto de 2018).
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e ASPI'?
Access to Specialized Patent Information (ASPI) es un programa de acceso a
informacion especializada sobre patentes, fruto de una asociacién entre la
OMPI, el sector publico, privado y los principales proveedores de informacion
sobre patentes.
A través de los ejemplos anteriores, es posible corroborar como la Industria
4.0 aplicada al sistema de proteccion a la Propiedad Intelectual promueve la
creacion y desarrollo de los entornos colaborativos, a través de la digitalizacion de
servicios como eje prioritario de la politica de la Organizacién Mundial de la
Propiedad Intelectual.
Actualmente, la digitalizacion resulta un factor fundamental de competitividad
en cualquier industria, y su aplicacidn persigue una evolucién y desarrollo del sector

industrial en el que es aplicada.
4.7 Propuesta de solucion

El presente trabajo ha estudiado la manera en que convergen la Industria de la
Moda, el Derecho y la tecnologia, con la intencién de conocer los sistemas actuales
de proteccion con los que cuenta esta industria, pero, sobre todo, para conocer, a
ciencia cierta, aquello de lo que se carece y sentar las bases para ofrecer soluciones
alternativas que mejoren las ya existentes y que permitan la colaboracion del
Derecho y la tecnologia para brindar mayores ventajas a la Industria de la Moda.

La propuesta de solucion se divide en cuatro aspectos fundamentales: el
progreso en el sistema de Propiedad Intelectual, la integracidén de datos de las casas
de registro de Propiedad Intelectual a nivel Latino América, la evolucién de las
empresas a la Industria 4.0 y la proteccion juridica tanto de las creaciones, como de
los participantes de la estructura de la Industria de la Moda.

En el apartado anterior se mencionaron algunas de las innovaciones que el

sistema de Propiedad Intelectual ha adjuntado a sus servicios con la finalidad de

127 QOrganizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, “ASPI”, wipo.int, S/F.
Disponible en: http://www.wipo.int/aspi/en/index.html. (Consultado el 3 de agosto de
2018).
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hacerlos mas eficientes, no obstante, un aspecto que bien merece otro trabajo
exhaustivo de investigacion es conocer si tales bases de datos gozan de proteccion
por parte del Derecho de Autor, considerando que el almacenamiento de obras
protegidas en medios digitales de almacenamiento es una reproduccion, y que los
beneficiarios del sistema de Propiedad Intelectual no estan otorgando un derecho
de reproduccion al registrar sus creaciones.

Aunque, por ahora, la pregunta mas relevante para este trabajo es conocer si
el sistema de Propiedad Intelectual puede adaptarse a la velocidad y el dinamismo
actual de la tecnologia, teniendo en cuenta que esta adaptacion digital tendra como
consecuencia una mayor carga de solicitudes de proteccion y que debera estar en
constante actualizacion tecnoldgica. Asi, el propio sistema juridico de la Propiedad
Intelectual debera desarrollar métodos apropiados y proveer mecanismos
suficientes para permitir un avance continuo y sostenido de la innovacién mundial.

En México, se han modificado y adicionado recientemente diversas
disposiciones de la Ley de la Propiedad Industrial en lo respectivo a tramites
relacionados con invenciones, modelos de utilidad y disefios industriales, asi como
la inclusion de las indicaciones geograficas como figura de proteccion.

Las reformas y adiciones a la Ley de la Propiedad Industrial contemplan
diversos cambios relacionados con invenciones, modelos de utilidad y disefios
industriales, asi como la inclusion de las indicaciones geograficas como figura de
proteccion. Particularmente, la figura de disefios industriales adopta la tendencia
europea de proteccion renovable en plazos de cinco aios, hasta por un maximo de
veinticinco.

Incluso cuando estos cambios legislativos seran beneficiosos para los
creadores, muchos otros mas se necesitan sumarse para ofrecer una proteccion
adecuada a la Industria de la Moda. Entre tales cambios, se necesita que México
forme parte y permita el acceso a su poblacion (siquiera, a través de un link dentro
de los sitios web de las casas nacionales de registro) a las diversas plataformas
tecnologicas internacionales enfocadas a la Propiedad Intelectual mencionadas en

el capitulo anterior.
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La oferta de servicios en linea, tanto por parte del Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial (IMPIl) como del Instituto Nacional del Derecho de Autor
(INDAUTOR), es bastante reducida, considerando todas las innovaciones de bases
de datos a las que podria adherirse para ofrecer un acceso rapido y oportuno a los
registrantes nacionales.

Las Tecnologias de la Informacion son imprescindibles para una estrategia
mundial de promocion y proteccién de la Propiedad Intelectual. Desde 1998, la
Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual lanz6 WIPONET, un programa
que busca mejorar el intercambio internacional de informacion a través de la
vinculacion de las oficinas de Propiedad Intelectual de todo el mundo y los usuarios
de Internet.

Este proyecto pretende el desarrollo digital e intercambio de informacion sobre
Propiedad Intelectual, el establecimiento de nuevos servicios, la racionalizacion y
automatizacién de las funciones comerciales de las oficinas de Propiedad
Intelectual, el desarrollo progresivo y la aplicacion de normas y directrices mundiales
en materia de Propiedad Intelectual.'®

WIPONET brinda informacion a todos los paises, no obstante, es un programa
enfocado especialmente a integrar a los paises en desarrollo al entorno digital.
Ademas, la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual facilita el acceso a
Internet a estos paises, asi como a equipos tecnoldgicos basicos.

Los paises desarrollados han sido los principales inversores y beneficiarios de
la inclusién de tecnologia al sistema de Propiedad Intelectual, mientras que los
paises en desarrollo -incluyendo América Latina- deciden adoptar estas nuevas
tecnologias afos o incluso décadas después, una vez que las han visto ser efectivas
en otros paises; en consecuencia, se adopta una postura de seguidores y no de
disruptores, lo cual conlleva en si mismo un retraso tecnolégico y de competitividad

a nivel internacional.

128 Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, WIPO Intellectual Property
Handbook: Policy, Law and Use, Suiza, Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelectual, 2004, p. 459. Disponible en:
http://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/intproperty/489/wipo_pub_489.pdf.
(Consultado el 19 de agosto de 2018).
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En este sentido, la propuesta central de este trabajo es la integracion de las
bases de datos de todas las casas de proteccion a la Propiedad Intelectual en
América Latina.

El proceso de integracion de estos datos haria posible la combinacion de datos
que provienen de toda una region geografica y que estarian disponibles a través de
un solo sistema, el cual no solo se pondria a disposicion de las propias instituciones
de registro de Propiedad Intelectual sino también de los propios usuarios, es decir,
la poblacion general de la region Latinoamericana. Una integracion de este tipo
seria, sin duda, una estrategia para el combate a diversos delitos relacionados con
la Propiedad Intelectual, pero, ademas, permitiria: la creacion de estadisticas
nacionales y regionales; mejorar el proceso de toma de decisiones basandose en
datos; el procesamiento analitico de grandes conjuntos de datos; automatizar el
analisis de datos; mantener la integridad de los datos; acceder a los datos desde
cualquier lugar del mundo y en tiempo real; entre otros beneficios mas.

Resulta valioso el eficientar los medios legales de proteccion a la Propiedad
Intelectual a través de la integracion de medios tecnoldgicos innovadores que
permitan la construccion de vinculos encaminados a la integracion y, posiblemente,
a la homologacion de los sistemas legales de proteccion a la Industria de la Moda
en Latino América.

El comercio electronico y las innovaciones tecnoldgicas han impulsado la
nueva economia digital, modificando los mercados financieros, flujos comerciales y
modelos empresariales, lo que ha brindado nuevas oportunidades comerciales para
creadores y consumidores.

En un mercado cada vez mas global, la digitalizacion constituye una
oportunidad clave para la mejora de la competitividad de la Industria mexicana.
Resulta fundamental abordar una profunda transformacién digital tanto del sistema
de proteccién a la Propiedad Intelectual, como de la Industria de la Moda. De no
actuar con celeridad, México corre el riesgo de quedar rezagado en esta Cuarta
Revolucién Industrial.

En la actualidad, los usuarios del comercio electrénico, a través de las

tecnologias digitales, han demandado el auge de la personalizacion de productos y
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servicios, lo cual ha planteado retos a la Industria en general, pero también ha
generado oportunidades para que diversas industrias adapten sus procesos,
productos y modelos de negocio a la exigencia de los tiempos modernos.

Asimismo, la sociedad se encuentra inmersa en un profundo proceso de
digitalizacién, y su hiperconectividad genera que los clientes estén cada vez mas
informados y tengan acceso instantaneo a la oferta de productos y/o servicios de
diversas industrias, no solo locales, sino de todo el mundo. Esto ha generado un
entorno tan altamente competitivo que solo las empresas que logren adaptarse a
esta transformacion digital lograran sobrevivir.

Segun datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), durante
el Censo economico de 2014, se detectd que existian 4,230,745 unidades
empresariales, de las cuales 99.8% son pymes que generan el 52% del PIB nacional
y el 72% del empleo en México.'?®

Estos datos demuestran que, en México, el tejido industrial esta compuesto
casi en su totalidad (99.8%) por pequefias y medianas empresas (pymes), que, en
la mayoria de los casos, suelen presentar dificultades para adherirse a la
transformacion digital, encontrandose entre las razones mas frecuentes:

1. La disrupcion digital no es un tema que se comente entre los altos

directivos.

2. No identifican o no responden adecuadamente a la necesidad de cambio

en sus procesos de manufactura.

3. No estan familiarizadas con modelos tecnologicos aplicados exitosamente

en companias similares.

4. Carecen de conocimientos técnicos relacionados con la tecnologia y su

proteccion.

5. Consideran erroneamente que las nuevas tecnologias son muy caras y

complejas.

6. No conocen empresas especializadas en temas de transformacién digital.

129 |nstituto Nacional de Estadistica y Geografia, “Pequefias y medianas empresas”,
.gob.mx, S/F. Disponible en: https://www.gob.mx/conuee/acciones-y-
programas/pequenas-y-medianas-empresas-51457 . (Consultado el 12 de agosto
de 2018).
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Afrontar estos retos resulta trascendental para la supervivencia de las
compainiias. Uno de los objetivos principales del presente trabajo es promover que
tanto la Propiedad Intelectual como las empresas, primordialmente aquellas
enfocadas a la Industria de la Moda, conozcan los beneficios de unirse a la Cuarta
Revolucion Industrial.

Mas aun considerando que, segun datos del Global Center for Digital Business
Transformation, el 40% de las empresas que no se haya transformado digitalmente,
desaparecera en los préximos cinco afios.3°

Por tanto, la transformacion digital deja de ser una mera opcidn estratégica,
para convertirse en una decision imprescindible ante el nuevo paradigma digital.

La disrupcién tecnoldgica es el resultado de tecnologias digitales y modelos
comerciales que buscan competir, de manera sostenible, con una tecnologia
dominante para aumentar progresivamente la propuesta de valor actual de una
empresa y su consolidacion en el mercado.

Frente a la competencia tradicional, la disrupcion tecnologica ofrece ventajas
primordiales: alcance, velocidad de cambio y flexibilidad. La disrupcién digital no
s6lo impacta a las empresas en sectores de alta tecnologia, sino que su impacto se
permea a todas las industrias, incluida la de la Moda.

Ejemplo exitoso de como la integracion de tecnologia disruptiva es beneficiosa
para el sector de la Moda son todas las acciones que Burberry ha tomado para
integrarse a la Industria 4.0, asi, ya es reconocida como una marca early adopter,
pues entre otras cosas, fue la primer marca en usar la funcionalidad Snapcode de
Snapchat para publicar contenido exclusivo sobre productos a sus clientes dentro
de las tiendas; también fue la primera en lanzar su propio canal en Apple Music para
promover el talento musical britanico; ha usado los chatbots de Facebook para
compartir informacion y actualizaciones de sus productos durante la London

Fashion Week; ha integrado a todos sus productos etiquetas RFID para recomendar

130 Global Center for Digital Business Transformation, Digital Vortex: How Digital
Disruption Is Redefining Industries, Espaia, International Institute for Management
Development, junio 2015, p. 16. Disponible en:
https://www.cisco.com/c/dam/en/us/solutions/collateral/industry-solutions/digital-
vortex-report.pdf. (Consultado el 11 de agosto de 2018).
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looks; e incluso ha integrado Inteligencia Artificial a sus tiendas con la finalidad de
combatir la pirateria, asi, con la ayuda del analisis de datos a través del Big Data,
ha logrado aumentar sus ventas y elevar la satisfaccidon del cliente.

La innovacion tecnoldgica por la que ha apostado esta marca es un claro
ejemplo de la union entre Moda y tecnologia, siendo ambas industrias merecedoras
de la proteccion de sus creaciones a traves del sistema de Propiedad Intelectual.
Actualmente, el éxito de una empresa depende en gran medida de su flexibilidad y
adaptacién al cambio. Uno de los principales objetivos de una compariia que desea
sobrevivir y florecer en la economia contemporanea debe ser la mejora en la gestion
de su innovacion, de tal modo que pueda hacerlo mejor que sus competidores y de
una forma mucho mas rapida, teniendo siempre la precaucion de proteger
legalmente la Propiedad Intelectual de tal creacion.

Ante esta necesidad, surgen dos preguntas esenciales, mismas que se

responden inmediatamente:

1. ¢En México existe alguna empresa especializada en temas de
investigacion y desarrollo tecnolégico enfocada a evolucionar empresas

al modelo de Industria 4.0?

Si. PindNET R&D,'™' es una compaiiia tecnoldgica cuya sede esta en la
Ciudad de México, cuyos integrantes son expertos en generar soluciones a la
medida para la transformacion digital de pymes, grandes companiias y gobiernos,
principalmente en el Continente Americano, aunque extiende su campo de accion a
todo el mundo.

Esta compania, unica en su tipo en Meéxico, facilita la transicion de las
empresas hacia la Industria 4.0, a través de sus servicios de |+D+i, ofreciendo
desarrollos tecnologicos en software y hardware, tanto de linea como hechos a la
medida de las necesidades de cada cliente (esto a través de un asesoramiento
especializado y personalizado.)

131 PindNET R&D. «Home», pindnet.com, S/F. Disponible en:
https://www.pindnet.com. (Consultado el 17 de agosto de 2018).
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A través de sus soluciones tecnologicas enfocadas a evolucionar negocios a
Industria 4.0, permiten que las pymes se unan a la transformacién digital y, por
extension, consiguen que aquellos paises donde sus clientes tienen sede, se

incorporen a la Cuarta Revolucion Industrial.

2. ;En México existe algun despacho legal especializado en las

necesidades especificas de la Industria de la Moda?

Si. Fashion Law Mx'®? es el primer despacho legal de México especializado
en Derecho de la Moda, y experto en Derecho de las Tecnologias de la Informacion
y Comunicacion. Tiene su sede en la Ciudad de México y atiende a nivel nacional e
internacional todos los aspectos relacionados con la cadena de valor de la Industria
de la Moda, asi como las necesidades de todos los participantes de su estructura,
mencionados en las primeras paginas del presente trabajo.

Entre otros mas, algunos de los temas mas frecuentes que atiende Fashion
Law Mx, son aquellos relacionados a la Propiedad Intelectual, contratos, licencias,
marketing, derecho de imagen, sostenibilidad, responsabilidad social corporativa,
asi como todo lo relacionado a su otra especialidad distintiva: el Derecho de las
Tecnologias de la Informacion y Comunicacion.

En conjunto, son muchos y variados los beneficios que la Industria de la Moda
obtendria si se lograra un progreso en el sistema de Propiedad Intelectual, tanto a
nivel nacional, como internacional; si las diversas empresas explotaran el maximo
potencial del comercio electronico y evolucionaran sus negocios a Industria 4.0; asi
como si protegieran sus creaciones a través del registro y sus relaciones
comerciales mediante contratos, cédigos internos, permisos y una larga serie de
otras figuras aplicables que faciliten la expansion y diversificacidn de la oferta puesta
al servicio de los consumidores.

La relevancia de este estudio y parte de los resultados fueron exitosamente
presentados durante la sesion de presentacion y puesta en marcha de la plataforma

182 Fashion Law Mx. «Inicio», fashionlaw.mx, S/F. Disponible en:
https://www.fashionlaw.mx. (Consultado el 17 de agosto de 2018).
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nacional Fashioning México, iniciativa dirigida por el talentoso disefiador Fhernando
Colunga, a quien agradezco especialmente todas sus atenciones.

Una propuesta ambiciosa es desarrollar una red de apoyo nacional para la
proteccion de la Industria de la Moda, donde se establezca un vinculo colaborativo
con Universidades, clusters, colectivos, creadores independientes y gobierno, entre
otros. Lo cual, tendria como objetivo el ofrecer asesoria legal especializada que
asegure la proteccion oportuna de este sector.

En los futuros trabajos, se abordaran otros importantes aspectos legales
relativos a la Industria de la Moda como, por ejemplo: la proteccion de las creaciones
de pueblos originarios, apropiacion cultural, aprovechamiento parasitario,
etiquetados, importaciones, proteccidon al consumidor, competencia, adquisiciones,
entre muchos otros mas, que, por motivo de la profundidad con la que cada uno de
estos temas merecen ser tratados, bien merecen trabajos individuales que aborden
a profundidad sus caracteristicas especificas.

92



o

INFFOTEC
POSGRADOS

Conclusiones

@ CONACYT

(D) nrFoTec



Conclusiones

La Industria de la Moda esta en un punto de quiebre y algo debe cambiar.

Es innegable el talento y la innovacion en la Industria de la Moda, desde su
etapa inicial, la concepcidn, hasta la creacion y comercializacion de sus productos.

La Industria de la Moda, se basa, tal vez como ninguna otra, en la creatividad.
Proteger sus creaciones a través de la Propiedad Intelectual permitira disuadir del
plagio a los competidores y facilita el emprender procedimientos legales en contra
de los infractores.

La proteccion de las creaciones de la Industria de la Moda, a través de la
Propiedad Intelectual, fomenta el margen de beneficios, ventas, valor de la
compainiia, minimiza la infraccion de derechos de Propiedad Intelectual, permite una
estructurada concesion de licencias y la distincién entre productos y servicios en el
mercado, a la vez que aumenta la atraccion a inversores.

No obstante, las figuras juridicas de proteccion en Propiedad Intelectual,
aplicada a los disefios de Moda en México, son actualmente obsoletas. El proceso
de registro resulta largo y costoso, agravandose la situacion si se considera que un
proceso de demanda contra disefios plagiados lo es aun mas.

El sistema de Propiedad Intelectual, al integrar Tecnologias de la Informacion
y Comunicacién, fomentara y facilitara el establecimiento, consolidacion y
posicionamiento de las empresas y creadores en general.

La colaboracidon entre todos los agentes participantes y beneficiarios de la
Propiedad Intelectual fortalece su cadena de valor, siendo muy probable que esta
cooperacion permita el surgimiento de nuevas plataformas y oportunidades de
negocio que incrementen el valor ainadido de la oferta industrial.

El entorno de Industria 4.0 permite mejorar de procesos, reducir costes,
mejorar indicadores productivos, entre muchos otros beneficios mas. Solamente un
entorno colaborativo que sea adaptable y capaz de potenciar la innovacién, permite
una mejora en la eficiencia y la transformacion de cualquier industria.

Con base en esto, la Propiedad Intelectual ya ha iniciado el procedimiento para
adaptar su portafolio de servicios al mundo digital. No obstante, no se debe dejar de
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lado que la globalizacion y la masificacion del uso de las nuevas tecnologias han
facilitado el modelo de negocio de la pirateria a través del plagio a los disefios que
son publicados y puestos a la venta a través de Internet. El plagio trae como
consecuencia que los disefiadores emergentes quiebren debido a que los plagios
extranjeros suelen ser mas econdmicos, aunque de una calidad deficiente.

Y es que el uso inadecuado de las nuevas tecnologias se ha convertido en el
principal reto de la proteccion a la Propiedad Intelectual, en gran parte debido al uso
no autorizado de contenidos protegidos en Internet.

Ante la solicitud de los creadores de proteger sus obras en Internet, se
encuentra la de los usuarios respecto a hacer respetar sus derechos a la libertad de
expresion, informacion, cultura y educacion. Asi, tanto los tratados internacionales
como las legislaciones locales tienen el reto de ofrecer un mejor manejo de la
Propiedad Intelectual en el entorno digital. La Union Europea, a través de su
polémica Propuesta de Directiva del Parlamento Europeo y del Consejo sobre los
Derechos de Autor en el mercado unico digital, presentada por Gunther Oettinger
poco tiempo antes de dejar su puesto como Comisario Digital, pretende ayudar a
combatir esta problematica.

Hay que tener en cuenta que la Industria de la Moda se enfrenta a diversos
retos como consecuencia de las nuevas tecnologias, no obstante, es a través de
esa misma transformacion digital que pueden cubrir la demanda creciente por parte
de los consumidores, adaptar modelos logisticos inteligentes, adaptarse a la
hiperconectividad y ser mas competitivas. Sin embargo, ningun pais podra
desarrollar realmente una Industria de la Moda local si su legislacion no le permite
crecer y competir de manera segura dentro de un entorno tan competitivo.

Se necesitan tomar acciones contundentes, y necesitan aplicarse ya mismo.
Estas acciones deben involucrar tanto a las companias, como a los proveedores,
subcontratistas, clusters, autoridades nacionales e internacionales para poder
desarrollar un marco regulatorio que sea capaz de proteger a esta importante
Industria y romper la brecha de proteccion de la Propiedad Intelectual existente.
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